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Editorial

Liebe Leserin, lieber Leser

Neulich schaute ich mir im Whitney Museum of American Art in New York die Biennial 2006
Ausstellung an. Dort war das obige Bild «Stop Bush> vom bekannten amerikanischen Gegenwarts-
kiinstler Richard Serra zu sehen. Er hatte dieses Gemdlde 2004 unter dem Eindruck der Fotos aus
dem Abu Ghraib Gefingnis im Irak gemalt mit dem Zweck, gegen Prasident Bush zu protestieren
und dessen Wiederwahl zu verhindern. Am Ende des Besuchs landete ich im obligaten Museums-
shop. Mir fiel auf, dass das Gemalde von Serra als Poster verkauft wurde, allerdings - wie ich er-
staunt feststellte - in verdnderter Form: Statt <STOP BUSH> stand links und rechts der Kapuze
<STOP B H>», die Buchstaben U und S waren wegretouchiert. Eine eindriickliche Demonstration aus
den USA fiir die Macht von Bildern.

In seinem Text <Worin besteht die Macht der Bilder?>, der den Schwerpunkt dieser Nummer
einleitet, erkldrt uns Prof. Ballstaedt, dass nicht die Bilder Macht haben, sondern Macht mit Bil-
dern ausgeiibt wird. Kritische Betrachter konnen dies in unserem mediengeprdagten Alltag andau-
ernd feststellen. Fotos suggerieren grundsdtzlich immer Wahrheit und Wirklichkeit, obwohl es ja
stets gestaltete Abbilder aus zweiter Hand sind. Zudem wirken sie auf unsere Gefiihle. Mit <emo-
tional starken Bildern» versuchen die Medien, diese Tatsache auszunutzen und die Wahrnehmung
zu steuern. Bilder férdern so nicht die rationale Auseinandersetzung mit der Wirklichkeit, son-
dern verhindern sie geradezu.

Die Berner Politologin Regula Stampfli fiihrt in ihrem Beitrag «Bilder konnen nicht sprechen»
auf iiberzeugende Weise aus, wie gerade in der Politik Wirklichkeit mit Bildern geschaffen wird.
Speziell zeigt sie, wie in der medialen Bilderwelt besonders Frauen - Politikerinnen - zu den Ver-
liererinnen gehoren, selbst wenn sie jung und schon sind: Denn Weiblichkeit - so schreibt Regula
Stampfli - «ist immer Korper, nie Geists.

Auch Michael Hampe, Philosophieprofessor an der ETH, sieht Gefahren in der zunehmenden
Verwendung von Bildern, die in den Naturwissenschaften vermehrt dazu dienen, komplexe Sach-
verhalte zu visiualisieren und so verstdndlicher zu machen. Eine sinnvolle Sache denkt man spon-
tan. Hampe hebt jedoch den anti-aufkldrerischen Aspekt vieler Visualisierungen hervor. Bilder
gaukeln ein scheinbares Verstindnis vor. Die Dinge scheinen gar nicht so kompliziert; der Be-
trachtende muss sich deshalb um ein Verstehen nicht mehr bemiihen. Seit der Aufkldarung hat die
Wissenschaft die Wirklichkeit hinterfragt, um zu ergriinden, was das menschliche Leben bestimmt.
Auch mit heutigen wissenschaftlichen Erkenntnissen miisste man sich sehr genau auseinanderset-
zen, um die Komplexitdt der Sachverhalte sichtbar zu machen. Aber diese Auseinandersetzung
wird durch einen neuen Essentialismus behindert, wie ihn Hampe nennt. An die Stelle der kri-
tischen Reflexion tritt bebilderte Wissenschaftsgldaubigkeit.

In einer Diplomarbeit am Institut fiir Angewandte Medienwissenschaft hat Michael Mathis
beleuchtet, wo der Nutzen und die Grenzen von Visualisierungen liegen. Sein Text und der Beitrag
von Ulrich Binder iiber ein Forschungsprojekt an der Hochschule fiir Kunst und Gestaltung in
Ziirich, eine Recherche in Schweizer Bildarchiven, die ergab, dass das visuelle Geddchtnis sehr
selektiv und unser fotografisches Weltbild voller Locher ist, runden den Schwerpunkt zur Macht
der Bilder ab.

Liebe Leserin, lieber Leser, Sie werden mir zustimmen - eine dusserst
spannende Nummer. Eine Lektiire mit wenig Bildern, die die kritische
Reflexion hoffentlich anregt. Ich wiinsche IThnen viel Spass beim Lesen.

Armin Ziiger
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Die Macht der Bilder, eine oft benutzte Formulierung. Wer
sie in die Suchmaschine Google eintippt, bekommt iiber
250000 Treffer! Diese Anzahl ist vielleicht ein Indikator
dafiir, dass uns nach der ausgerufenen visuellen Wende,
dem Iconic Turn, die Bilder unheimlich geworden sind.

Die visuelle Kompetenz sollte verbessert werden, um die

kommunikative Absicht von Bildern zu erkennen.

Das Fernsehen und die Printmedien zeigen
immer mehr Bilder und das Internet sorgt dafiir,
dass sie schnell und fiir jeden verfiigbhar sind. Eine
Bildsuchmaschine hat Zugriff auf mehrere Millio-
nen Bilder. Dabei darf man nicht iibersehen, dass
die Formulierung von der Macht der Bilder das an-
gesprochene Problem eigentlich verkiirzt: Denn

Prof. Steffen-Peter Ballstaedt vertritt die Ange-
wandte Kommunikationswissenschaft im Studiengang
«Journalismus und Public Relations> an der FH Gelsen-
kirchen. An der ZHW unterrichtet er visuelle Kommuni-
kation im Zertifikatslehrgang Technical Writing/Tech-
nische Dokumentation.
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Macht ist eine soziale, eine politische Kategorie.
Macht haben bedeutet, auf andere Einfluss aus-
iben, ihr Fiihlen, Denken und Handeln beeinflus-
sen. Nicht die Bilder haben Macht, sondern mit
Bildern lasst sich Macht ausiiben, weil sie nachhal-
tig auf unsere Psyche wirken: Sie ziehen die Auf-




merksamkeit auf sich, rufen Emotionen hervor,
beeinflussen unser Weltbild und prdgen sich dem
Gedachtnis ein.

Das Doppelgesicht von Bildern

Das Potenzial der Bilder beruht auf einer selt-
samen Zwitterstellung einerseits als Abbildung der
Wirklichkeit, andererseits als absichtsvolles Kommu-
nikat. An Fotos ldsst sich das gut demonstrieren.

Fotos sind einerseits Abbilder, d.h. Dokumente
der Wirklichkeit, sie bieten zwar nur Wahrneh-
mungen aus zweiter Hand, aber was man auf einem
Bild sieht, wirkt doch authentischer als das, was
man in einem Text liest. Noch mehr beeindruckt das
bewegte Bild, z. B als Filmbericht in den Nachrich-
ten. Spontan neigen Menschen dazu, ein Foto oder
einen Film als korrektes Abbild der Wirklichkeit zu
akzeptieren. Sie werden zu Augenzeugen verfiihrt.

Andererseits sind Bilder absichtsvolle Bot-
schaften: Man kann mit Bildern locken, warnen,
abschrecken, beweisen und anderes mehr. Unbe-
streithar ist dies bei artifiziellen Bildern wie Kari-
katuren, Diagrammen, Strichzeichnungen, die fiir
spezielle kommunikative Ziele erstellt werden.
Aber auch bei Fotos sind Inhalte, Ausschnitt und
Perspektive Ergebnis von bewussten oder unbe-
wussten Entscheidungen. Der oder die Betrachten-
de kann sich stets fragen: Warum werden mir diese
Inhalte auf diese Weise gezeigt? Viele Merkmale
der Bildgestaltung lassen Schliisse auf die Ab-
sichten des Bildautors zu.

Die Doppelfunktion des Bildes wird deutlich,
wenn Bilder als visuelle Argumente gebraucht wer-
den. So dienen sie etwa vor Gericht als Belege fiir
die Wirklichkeit, um eine sprachliche Behauptung
zu begriinden oder zu bestreiten. Sie sind Doku-
mente und Kommunikate.

Diese Zwitterstellung bringt es mit sich, dass
in der Rezeption von Bildern Wirklichkeitswahr-
nehmung und Bildinterpretation miteinander kon-
fundiert sind. Bilder haben zahlreiche Wirkungen
und Nebenwirkungen, die sie zu Instrumenten der
Machtausiibung pradestinieren.

Macht durch Auslésen von Affekten

Die Wirkung von Bildern beruht auf der pra-
rationalen Natur der visuellen Wahrnehmung, die
neuropsychologisch eng mit Emotionen verbunden
ist. Die affektive Wirkung des Bildes ist unmittel-
barer als beim Wort. Sprache verfiigt im Gehirn
iber eigene Areale der Verarbeitung, Bilder hinge-
gen nicht, sie werden in denselben Arealen verar-
beitet wie Wahrnehmungen der Wirklichkeit. Was
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Schwarze Lungen sollen Raucher schockieren

uns deshalb beim Wahrnehmen erschreckt, argert
oder erfreut, das erschreckt, drgert und erfreut
uns auch auf einem Abbild. Es gibt Bilder, bei de-
nen man nicht hinsehen, und Bilder, an denen man
sich nicht satt sehen kann. In den Medien wird
nach «starken Bildern> gesucht, nach Bildern mit
hohem Gefiihlswert. Die enge Verbindung zur Emo-
tionalitat hat dem Bild viele Kritiken eingebracht:
Uwe Porksen - bezeichnenderweise ein Sprachwis-
senschaftler - kritisiert, dass Bilder nicht die rati-
onale Argumentation fordern, sondern sie verhin-
dern. Bilder wirken als affektive Sprengsatze, die
jede differenzierte Argumentation zerstdren.

Ein durch ein Bild ausgeldster Affekt wirkt
auf die nachfolgende Rezeption, indem Emotionen
jeder Art verstdrkt werden. Das ist die Kernaussa-
ge der Theorie der Erregungsiibertragung des ame-
rikanischen Psychologen Dolf Zillmann. Da die
neuronale und hormonelle Aktivierung erst lang-
sam abklingt, addieren sich Erregungen: Der Zu-
schauer einer TV-Sendung steigert sich iber an-
fanglichen Arger bis in eine veritable Wut hinein.
Bilder konnen so nachhaltig Stimmungen erzeu-
gen. Die Akkumulation der Erregung durch aufein-
ander folgende Ausloser erfdahrt jede Person, die
durch einen Film deprimiert oder euphorisiert das
Kino verldsst.

Es gibt Kampagnen, die direkt tber Bilder
emotionalisieren: So setzen Gegner von Tierver-
suchen oder Vegetarier Plakate ein, die das Leiden
und Sterben von Tieren zeigen. Oder Raucher sol-
len durch Bilder auf Zigarettenschachteln beein-
druckt werden, die gealterte Haut und schwarze
Lungen zeigen. In Kanada sind sie bereits iiblich
und die EU-Kommission empfiehlt die Schockbilder
zusatzlich zu den iblichen sprachlichen War-
nungen. Nach der Veroffentlichung von Hungerbil-
dern aus Afrika in der Presse oder im Fernsehen
steigt das Spendenaufkommen sprunghaft.



Schwerpunkt Die Macht der Bilder

Bilder losen Emotionen aus

Aber auch weniger spektakuldre Bilder rufen
Emotionen ab. Nach Untersuchungen des Schwei-
zer Psychologen Siegfried Frey entscheidet bereits
ein Blick auf ein Portraitfoto iiber Sympathie und
Antipathie.

Die Wahrnehmung eines Bildes wirkt dhnlich
wie die Wahrnehmung der Wirklichkeit, aber Ab-
bilder werden nicht mit der Wirklichkeit verwech-
selt, vor einem Bild schliesst man vielleicht die
Augen, aber im Bewusstsein, dass man nicht han-
deln muss. Das Bild lasst gleichzeitig Teil haben
und Abstand halten.

Macht iiber Meinungen und Uberzeugungen

Mit diesem Abstand zur Wirklichkeit schaut
man Bilder ohne den Zwang zum Handeln, zum Ein-
greifen oder Fliichten an. Hier liegt auch ein Grund
flir unser asthetisches Vergniigen an stillen Bildern:
Wir kdnnen sie emotional wie kognitiv auf uns wir-
ken lassen. Wir studieren ein Portrait, lesen im Ge-
sicht ausfiihrlicher als uns dies die sozialen Normen
in der alltdglichen Interaktion erlauben. Abbilder
werden deshalb oft tiefer interpretiert als Wahr-
nehmungen der Wirklichkeit, sie rufen mehr Assozi-
ationen ab. In Bildern verdichten sich Erlebnisse
und Ereignisse, sowohl im privaten Fotoalbum, mit
dem wir unsere Vergangenheit rekonstruieren, wie
auch in den Massenmedien. Ein Beispiel ist das
Foto, in dem der Chef der Deutschen Bank, Josef
Ackermann, breit lachend mit der Victory-Geste in
den Prozess um seine hohen Abfindungen geht. Das
Bild verdichtet alle Vorbehalte gegen eine arro-
gante Geld-Elite und negative Auswiichse des Kapi-
talismus. Bilder liefern so einen Beitrag zur Ent-
wicklung politischer Einstellungen.

Es gibt zahlreiche psychologische Untersu-
chungen, die belegen, dass ein sprachlicher Kon-
text die Interpretation von Bildern beeinflusst.
Bilder sind immer mehrdeutig und lassen verschie-
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dene Interpretationen zu. Worter legen fest, wie
eine Bildkomponente begrifflich verarbeitet wird,
und Satze stellen das Bild in einen thematischen
Kontext. Ein Begleittext oder auch nur Bildiiber-
und -unterschriften wirken als Sehanleitung, vor
allem bei visuell wenig geschulten Personen.

Macht durch Besetzung des Gedachtnisses

Bilder sind einprdgsam, ein einmal gesehenes
Bild wird noch lange wiedererkannt und eindriick-
liche Bilder vergisst man ein ganzes Leben lang
nicht. Wie unser visuelles Geddchtnis diese Leis-
tung bewerkstelligt, ist neuropsychologisch nicht
vollstdandig gekldrt. Bilder bewahren wir nicht nur
im visuellen Gedadchtnis auf und kdonnen sie als
Vorstellungen aktivieren. Bilder werden wahrend
der Betrachtung zu einem Teil auch verbalisiert.
Wir stellen beim Durchmustern eines Bildes eine
sprachliche Teilkopie her, die im begrifflichen Ge-
ddchtnis aufbewahrt wird. Bilder hinterlassen also
mindestens eine doppelte Erinnerungsspur. So
reicht ein einziges Wort wie <Kapuzenmann» aus,
um ein bestimmtes Folterfoto aus Abu Ghraib aus
dem visuellen Geddchtnis abzurufen.

Den mnemotechnischen Wert von Bildern hat
man schon in der antiken Rhetorik erkannt, im
Lehrbuch eines anonymen Autors steht: <Sehen wir
im Alltagsleben unbedeutende, gewdhnliche und
banale Dinge, dann kdnnen wir uns in der Regel
nicht an sie erinnern, denn unser Verstand wird
nicht durch jedes beliebige Neue oder Wunderbare
angeregt. Wenn wir aber etwas besonders Gemei-
nes, Niedertrdchtiges, Ungewdhnliches, Grosses,
Unglaubwiirdiges oder Lacherliches sehen ..., wer-
den wir dessen wahrscheinlich lange gedenken. Wir
sollten also solche Bilder aufstellen, die mdglichst
lange im Geddchtnis haften.»

Rhetoriker sprechen von imagines agentes,
von Bildern, die ins Gedédchtnis eindringen und



Kapuzenmann

Jede Gesellschaft hat Schliisselbilder

sich dort einnisten. Jede Gesellschaft hat ihre
Schliissel- und Merkbilder, die im kollektiven Ge-
ddchtnis verankert sind und einen Komplex von
Emotionen und Assoziationen abrufen. Fiir die USA
sind das Bilder vom Einsturz der Twin Towers, fiir
Deutschland Bilder vom Einreissen der Mauer.

Politik mit Bildern

Der Politikwissenschaftler Wilhelm Hofmann
weist darauf hin, dass in den modernen Gesell-
schaften politische Kommunikation immer mehr
iber Bilder lauft, dass Bilder zunehmend fiir poli-
tische Ziele instrumentalisiert werden. Aufgrund
der skizzierten emotionalen und kognitiven Wir-
kungen haben Bilder eine nachhaltige Wirkung und
konnen als Instrumente oder sogar Waffen der
Machtausiibung strategisch eingesetzt werden,
beispielsweise in Wahlkampfen, in der Werbung
oder im Bereich der Public Relations.

Bilder dienen oft als visuelle Argumente in
der persuasiven Kommunikation: Man erinnere sich
an die Rede des amerikanischen Aussenministers
Colin Powell vor dem Sicherheitsrat, die er mit ei-
ner Prasentation unterstiitzte, welche angeblich
den Besitz von Massenvernichtungswaffen im Irak
belegten, um einen Krieg zu rechtfertigen. Oder
Bilder, die diesen Krieg als klinisch saubere Unter-
nehmung ohne Opfer und Tote zeigt, um die Zu-
stimmung zum Einsatz militdrischer Mittel zu er-
leichtern. Die Fotos der embedded journalists
waren Teil der Kriegsfiihrung.

Beispiele finden sich auch im Bereich des
wissenschaftlichen Bildes: Die neusten Bilder der
Venus zeigen die geologische Oberfldache des Pla-
neten, aber die Daten sind adressatenfreundlich
visualisiert: Farben und Oberflachen werden als
faszinierendes dsthetisches Erlebnis aufbereitet,
um das kostspielige Projekt in der Offentlichkeit
zu legitimieren.
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Visuelle Kompetenzen

Hat die Macht der Bilder durch die Digitalisie-
rung des Visuellen noch zugenommen? Wir sehen
mehr Bilder, neue Visualisierungen, dynamische
Bilder. Unsere Kultur hat sich zwar von der Sprache
nicht abgewandt, aber die Bilder deutlich aufge-
wertet. Der Ziircher Medienpddagoge Christian
Doelker konstatiert dabei ein <Missverhdltnis von
Bilderflut und Bildkompetenzs. Fiir eine Bildwis-
senschaft, die sich analog zur Sprachwissenschaft
herauszubilden beginnt, ist der kritische Umgang
mit Bildern das zentrale medienpddagogische Prob-
lem. Die Unterscheidung zwischen Abbild und
Wirklichkeit muss gescharft werden, zur visuellen
Kompetenz gehort das Erkennen der kommunika-
tiven Absichten, mit denen ein Bild gezeigt wird.

Hier hat die Digitalisierung des Visuellen ei-
nen positiven padagogischen Effekt. Fast jeder
hat inzwischen erfahren, dass Bilder manipuliert
sein konnen. Der computergenerierte Saurier im
Spielfilm, die digital gegldttete Haut in der Wer-
bung, das Fehlfarbenbild einer Galaxie in der Wis-
senschaft: Die Kenntnis der Mdglichkeiten der di-
gitalen Bilderzeugung und -bearbeitung schiitzt
vor dem Vertrauen in die Unmittelbarkeit der Bil-
der und sensibilisiert fiir die Macht, die mit Bil-
dern ausgeiibt wird.



Schwerpunkt Die Macht der Bilder
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von Regula Stampfli

Bilder lernen zwar durch Worte laufen und ohne Bilder
funktioniert das Denken nicht. Doch eines kénnen Bilder
nicht: sprechen. Sie evozieren Worte, doch nur im Kopf
des Betrachters. Und da Bilder oft das Denken nicht
verdndern, sondern leider eher das Denken ersetzen,
finden gerade in der Mediendemokratie Verkiirzungen

statt, iiber welche es sich lohnt nachzudenken. Hollywood ist eigentlich nicht dafiir bekannt,
philosophische Debatten zu popularisieren. Doch
<The Matrix>, 1999 als Blockbuster mit Keanu Ree-
ves zum Kult avanciert, brachte einige, auch fir
Philosophen und Kommunikationswissenschaftler

. « .. . .. spannende Themen auf die Leinwand. Die Ge-
Dr. phil Regula Stampfli ist Politologin in Bern und

arbeitet als Dozentin fiir politische Philosophie an
diversen Bildungsinstituten sowie in der Politikbera-

schichte ist schnell erzdhlt: Computer lenken das
Universum, indem sie die Menschen als bioelekt-

tung (Schweiz/Deutschland/EU). Als Autorin mehrerer rische Energieressource niitzen. Diese <Menschen-
Sachbiicher schreibt sie zudem regelmassig Kolumnen elektrizitdty fiittert eine kiinstliche Intelligenz,
und Essays fir deutsche und schweizerische Zeit- die sogenannte Matrix. Die Matrix kreiert eine vir-

seljliize, el T e, tuelle Realitdt, in welcher sich die Bewohner

n zhwinfo 29 - 06



Diskussionsstoff Frisur

gliicklich, kreativ und produktiv fiihlen. Wahrend
sie in Wirklichkeit jedoch nichts anderes als leben-
de Batterien sind. Das Faszinierende am Film ist
die, in einen klassischen Heldenmythos verwobene
Idee, dass alles, was wir als Realitdt zu sehen, zu
fiihlen, zu schmecken und zu spiiren meinen, in
Wirklichkeit nichts anderes ist als eine Illusion,
ein imaginiertes Bild. In Matrix finden sich, neben
der offensichtlichen Analogie zu Platos Héhlen-
gleichnis, nach und nach alle modernen Debatten
zum Konstruktivismus, zur Sprachentheorie und
zur Bilderrevolution, auch Pictoral Turn genannt.
Hier mochte ich ansetzen und - in popularisierter
Form - einige Highlights der aktuellen politikwis-
senschaftlichen Diskussion um Bild, Wort, Virtua-
litdt, Realitdt, Konstruktion und De-Konstruktion
in Bezug zur Medienpraxis und politischen Kommu-
nikation prasentieren.

Welche Wirklichkeit wird mit

Wort und Bild konstruiert?

Gerade Medienschaffende werden - leider
ohne es «wirklichy zu merken - oft mit den Matrix-
Ideen konfrontiert. Wahrend des Blattmachens,
des Geschichtenschreibens, des Newshdppchenfor-
mulierens stehen oft folgende Fragen im Zentrum:
Was sind die Fakten? Welche Quellen gibt es? Was
ist die Themenagenda? Welche Personen sind wo,
wie und warum relevant? Welche Personen gehen
dabei vergessen? Was ist wirklich, was ist virtuell?
Wie interpretieren wir diese <Wirklichkeit> mit Bil-
dern? Welche Wirklichkeit konstruieren wir mit
Wort und Bild? Und so fort. Nur selten wird weiter
gefragt. Welche Wirklichkeit steckt hinter den pra-
sentierten Fakten? Welche Fragen werden gar nicht
gestellt, die diskutiert werden miissten? Welche
hdsslichen Bilder stecken vielleicht hinter der
schonen Bildfassade? Weshalb werden hier nur die
Politiken, nicht aber die finanziellen Ressourcen
diskutiert und andere?
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Gerade die Verfiihrungskraft von Bildern ist
so gross, dass der Blick, besonders der politische
Blick meist getriibt ist. Die Augen bleiben faszi-
niert an den prdsentierten Fakten, am arrangier-
ten Bild hdngen. Die Mediendemokratie kennt
kaum mehr Instrumente des kritischen Blicks, ge-
schweige denn eine wirklich kritische Offentlich-
keit. Denn die Mediendemokratie verwechselt In-
terrogation meist mit Inquisition. Meint, wenn das
Bild einfach zerstiickelt oder gelobt wird, der Be-
richterstattungspflicht geniige getan zu haben.
Dabei wéren die Bildinterpretation, die Faktenle-
sung, die kritische Reflektion entscheidend.

Doch sogenannte Fakten und Bilder sind so
dominant, dass nicht einmal mehr {iber den Unter-
schied von Sprechen und Schauen geredet wird. So
mutierte die Frisur Angela Merkels wie selbstver-
standlich zum Diskussionsstoff wahrend des deut-
schen Wahlkampfes im Herbst 2005. So titelte
auch die Berner Zeitung schon am 2. Dezember
2002 <Entscheidet die Frisur?y, als es um die Wahl
von Micheline Calmy-Rey zur Bundesratin ging. So
reden Politisierende und Medien nach dem Riick-
tritt von Volkswirtschaftsminister Deiss alle sofort
vom Frauenanspruch in der Politik. Als ob Biologie
ein politisches Programm ware! Als ob ein Frauen-
korper an und fiir sich schon fiir ein politisches
Programm stiinde. Als ob <Frau-Sein> als biolo-
gisches Merkmal selbstverstandlich eine politische
Qualitat hat!

Bilder-Identitdten statt

politische Reprdasentanten

Solche wichtigen und demokratischen Quali-
tdten des politischen Diskurses triiben den Blick
und schliesslich eben auch die Demokratie. So er-
gdnzen sich ungesehene Fakten mit vollig queren
Bildern. Denn Identitdten sind - wie beispielswei-
se bei Quoten fiir Minderheiten - nur unter ganz
bestimmten Bedingungen demokratische Katego-
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Der Schauwert von Schweizer Politikerinnen

rien. Denn Identitdten haben demokratietheore-
tisch nichts mit politischer Reprdsentation zu tun.
Als Jean-Jaques Rousseau fiir eine Identitdt zwi-
schen Regierenden und Regierten plddierte, lagen
Kommunismus und Nationalsozialismus nur ein
paar Jahrzehnte weiter um die Ecke. Ein national-
sozialistischer Staatsrechtler wie Carl Schmitt eb-
nete fiir alle Intellektuellen den Weg zur Diktatur
mit dem verwerflichen, aber eindrucksvollen Bild:
<Der Fiihrer ist das Volk.» Genauso wie Marx mit der
kommunistischen «Diktatur des Proletariats> als
Identitat zwischen sogenanntem Proletarier- und
Allgemeinwohl immer noch als Pate fiir alle nihilis-
tischen Fundamentalisten steht.

Dies sind nicht einfach hochst bedauerliche
Auswiichse. Sondern dies sind politphilosophisch
wichtige Kritiken. Biologie, Glaube, Herkunft diir-
fen in der Politik nur unter ganz klaren und demo-
kratischen Spielregeln Richtlinien sein. Doch das
Comicdenken der modernen Mediendemokratie ver-
dréngt solche ethischen Maxime. Angesichts der
analphabetisierten bunten Medienbilderwelten
und journalistischer Berichterstattung wiirden
sich wohl John Locke, Charles Montesquieu, Alexis
de Tocqueville, John Rawls, Hannah Arendt sowie
die amerikanischen Verfassungsvdter einmal mehr
im Grabe umdrehen. Denn in jedem liberalen, auf-
klarerischen und demokratisch verpflichteten
Rechtsverstandnis ist eben gerade nicht der kor-
perliche Schauwert, sondern das argumentative
Gewicht der Politik entscheidend. Und wenn dieses
fehlt, leben wir in einem feudalen Herrschaftssys-
tem.

Die falsch verstandene Bild-Biologie-Identi-
tdtenpolitik wird aber selbstverstdndlich gerne
von den Politisierenden selber benutzt. Wie Pro-
minente und Markenverkdufer posieren politische
Reprdsentanten dann als Models, Schiessbudenfi-
guren oder Kabarettisten. Die Vermischung priva-
ter und 6ffentlicher Bilder geht weit. Und sie ent-
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wickelt eine Eigendynamik, die sich dann auf die
gewdhlten Politisierenden in Politikverdruss,
manchmal sogar personlichem Angriff und Verun-
glimpfung der Person statt der Politik auswirkt.

Ein Hugo Boss-Anzug ist kein

europapolitischer Standpunkt

So posierten im Januar 2005 fiinf Nationalrd-
tinnen in der Schweizer Illustrierten unter <Poli-
tisch, modisch, chic> als Models. Niemand storte
sich daran, dass der Hugo Boss Anzug einer Christa
Markwalder die Europapolitik nicht wirklich ndher
erklart. Niemand kommentierte, dass ein Zara-Kos-
tiim von Pascale Bruderer nichts mit der Behinder-
tengleichstellung in diesem Lande zu tun hat. Der
korperliche Schauwert unpolitischer Qualitdten
wie Haarfarbe, Lieblingsessen oder Schlafzimmer
verdrangt dabei mehr und mehr die politischen Ar-
gumente und Inhalte. Dass in einer Schweizer Il-
lustrierten, einer Gala oder einer Bunten die scho-
nen Bilder durchaus die hdssliche Wirklichkeit
vergessen lassen oder liberdecken diirfen, mag als
postmoderne Inszenierung seine Giiltigkeit haben.
Dass Bilder jedoch immer mehr die wesentlichen
Inhalte auch in sogenannt <seriéseny, tages- und
wochenjournalistischen Erzeugnissen zukleistern,
das Denken mit falschen Bildern behindern, ist
schon bedenklicher. So redet <Das Magazin» Nr. 17
vom 29. April 2006 von der CVP-Prdsidentin Doris
Leuthard als <Die wahre Miss Schweiz>. Zwar meint
auch die Journalistin Ursula von Arx richtigerwei-
se: <Nun ist natiirlich kein Naturgesetz am Walten,
wenn eine Frau auf ihr Aussehen reduziert wird,
zelebriert dann trotzdem die biologistischen Ver-
kiirzungen. <Ihre rehbraunen Augen und ihre
schneeweissen Zahne kennt man vom Fernsehens.
Einmal mehr zeigt sich, dass Frauen in Portréts nur
verlieren konnen. Selbst wenn sie schmeichelhaft
auffallen. Denn die biologistisch-klischéehaften
und im Stakkato wiederholten gesellschaftlichen
Frauenbilder stehen der Politikerin, der Philoso-
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phin, der Schriftstellerin, der Astronautin immer
im Weg. In Bilderwelten sind selbst schone und
junge Frauen immer Verliererinnen. Denn Weiblich-
keit ist immer Korper, nie Geist. Und dies gilt vor
allem fiir die Postmoderne noch penetranter als
wdhrend der starken Wellen der Frauenbewegung
um 1900, 1920 und 1980.

Politik, Politiker und vor allem Politikerinnen
mutieren also in der modernen Mediendemokratie
zu Tkonen statt zu politischen Reprdsentanten. Im
Gleichzug entwickelt sich die politische Kommuni-
kation zu einer Art Ikonographie. Diese Verdingli-
chung und Verbildlichung korrespondiert mit der
Warenwerdung aller wirtschaftlichen, gesellschaft-
lichen, kulturellen und nun eben auch politischen
Zusammenhdnge. Sie korrespondiert mit der Visua-
lisierung der virtuellen Medien, mit der unmittel-
baren internationalen Bildersprache, die mit der
Globalisierung einhergeht. Die Bildermaschine
Fernsehen erreicht schon nur in der Schweiz von
allen Medien mit 70 Prozent tdglich am meisten
Menschen. Je nach Studie verbringen Erwachsene
ab 14 Jahren hierzulande zwei bis vier Stunden vor
dem Fernsehgerdt. Die Zeit hinter dem Computer-
bildschirm nicht einberechnet. Die bewegten Bil-
der werden als authentisch empfunden. Je schoner
beispielsweise Tabellen daherkommen, umso ge-
neigter sind wir, ihnen zu glauben.

In der modernen Ikonographie ergeben dann
zehnmal mehr Bilder selbstverstdndlich auch zehn-
mal mehr Spenden. Als am Stefanstag 2004 der
Tsunami iber auch von westlichen Touristen be-
nutzte Sandstrande hinwegfegte, horten die Bil-
der liber die Katastrophe nicht mehr auf. Fernseh-
stationen, Radio, Zeitungen und Internet hielten
die Aufmerksamkeit ungewdhnlich lange hoch. Die
Spendenkassen klingelten, die Quoten stiegen, die
Stars waren erschiittert, im fernsehgerechtesten
Falle sogar direkt betroffen. Tsunami war ein
Fremdwort, das mittlerweile nicht nur alle aus-
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sprechen, sondern sich auch vorstellen konnten.
Allein in Deutschland kamen ungefdahr 124.6 Milli-
onen Euro zustande. Fiir die vergleichbare Kata-
strophe des Erdbebens in Pakistan blieben dann,
einige Monate spater, noch gerade 5.6 Millionen
Euros iibrig. Das deutsche Forschungsinstitut <Me-
dientenor> untersuchte die TV-Berichterstattung
zu beiden Naturkatastrophen und kam zum relativ
banalen und doch erschiitternden Schluss: Die Be-
richterstattung, vor allem die am Fernsehen, be-
einflusst die Spendebereitschaft massiv. Bilder
fiillen oder leeren Spendenkontos. Der Philosoph
Hegel miisste also feststellen: Nicht Ideen bewe-
gen die Welt, sondern Bilder! Diese neue Relevanz
der Ikonographie, die Wichtigkeit der Bilderspra-
che also, war historisch vor allem ein Zeichen des
Mittelalters. Offenbar sind wir nun wieder da ge-
landet. Aus der Sicht der Aufklarung nicht gerade
beruhigend. Denn das Auge war schon immer ein
unzuverldssiges Sinnesorgan. Oder in Anlehnung
an Shakespeare kdnnten wir spitz bemerken, dass
zunehmend nicht nur die Schonheit, sondern mitt-
lerweile auch die Fakten vor allem im Auge des
Betrachters liegen! Bilder stdrken gerne die Ge-
fiihle und schalten mitunter auch den Verstand
aus. Bilder manipulieren auch ganz kraftig. Wie
wir letztes Jahr am Beispiel des Fussballspiels
Schweiz-Tiirkei <sehen> konnten. Denn durch per-
fekten Schnitt dokumentierte das tiirkische Fern-
sehen «Wirklichkeitens, die in den Worten der be-
treffenden Fussballer ganz anders <aussahen.
Manchmal wére es eben besser hinzuhdren statt
nur zuzusehen.

Der Folterer wird zum Medienschaffenden

Wenn die Kamera fehlt, fehlt die Realitdt.
Deshalb werden politische Empdrung auch nachge-
stellt und die Message fabriziert. Gleichzeitig wird
nicht dargestellt, was relevant, sondern nur noch,
was darstellbar ist. So mutiert auch der Folterer
zum Medienschaffenden. Seine nihilistische Poli-
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Weiterfiihrende Literatur:

Stampfli, Regula: Mit der Schiirze in die Landesverteidigung.
Uber die Konstruktion von Geschlecht in der Politik 1914-1945,
Ziirich 2003.

Jiirgen Leinemann: Hohenrausch. Die wirklichkeitsleere Welt der
Politiker, Miinchen 2004.

Matthias F. Steinmann (Hg.): Sophies zweite Welt, Bern 2004

Ute Frevert und Wolfgang Braungart (Hg): Sprachen des Poli-
tischen, Géttingen 2004

Christa Maar und Hubert Burda: Iconic Turn. Die neue Macht der
Bilder, Kdln 2004

tik wird direkt als Bildbotschaft in die Wohnzim-
mer vermittelt. Das nennen dann viele Kommenta-
toren «Meinungsdusserungsfreiheit>. Dass dabei
nicht Interrogation oder Investigation, sondern
nur Inquisition betrieben wird, féllt niemanden
mehr auf.

Ausruhen ist aber nicht angesagt. Denn die
Ikonographie und das mangelnde Bewusstsein fiir
Politik als Aushandlung und Verhandlung bringt es
mit sich, dass der Bundesrat neuerdings nicht mehr
die anwesenden politischen Kontrahenten oder
Kollegen in einer Bundesratssitzung, in einer Kom-
missionssitzung oder im Parlamentssaal zu iiber-
zeugen versucht, sondern nur noch das zuschauen-
de Publikum. Doch das Publikum hat keine
Verantwortung im politischen Entscheidungspro-
zess. Das Publikum muss auch keine politisch trag-
fahigen Kompromisse aushandeln. Das zuschauen-
de Publikum zeigt wie bei Gladiatorenkdmpfen nur
Daumen hoch oder tief, d.h. legt entweder ein Ja
oder ein Nein in die Urne. So findet Politik nur
noch im Kolosseum und nicht mehr in der Agora
statt.

Diese Gedanken verweisen darauf, dass die
bewegten Bilder aus Film, Fernsehen, Computer
etc. die Welt immer mehr auf ihren dinglichen Cha-
rakter reduzieren. Die Maxime der Werbedsthetik
«Werde ein Ding!> hat sich iiberall etabliert. Die
Tabubruch-Politik einer SVP beispielsweise wie
auch die Reaktionen der anderen Parteien und der
Medien darauf, entsprechen dem, was Adorno die
«Mimesis am Verhdrteten> oder Walter Benjamin die
<Faszination an der Leiche> genannt hat: Eine stén-
dige Obsession am Ding, am Stil, an der Inszenie-
rung. Die Inszenierung folgt keiner Moral. So ver-
kommt die Demokratie mehr und mehr zu einer
rhetorisch fixierten Ikone. Denn die Hasslichkeit
der Wirklichkeit wird durch schone Bilder, durch
von Bildern inspirierte Diskussionen, durch nur
mit Bildern fassbare Worte iiberdeckt. Gleichzeitig
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wird alle Kritik, die mit Worten die Bilder «stiir-
men> will, mit unendlicher Gehdssigkeit und mit
dem Hinweis auf die absolute Meinungsfreiheit
verfolgt. Das Herstellen von Macht iiber Begriffe
und interpretierte Bilder und nicht nur iiber phy-
sische Realitdten ist offenbar eine Kraft, die auch
von Medienschaffenden unterschatzt wird. Und so
mutiert Politik in der modernen Bilderwelt zur Bil-
der-Matrix und die Wahlenden zu Batterien fiir po-
litische Herrschaft. Macht reprédsentiert sich nicht,
meinte einmal Max Weber, Macht sichtbar machen,
kdnnen nur Worte.



jzer und der Deutsche Presserat

griffen Bildikone und Menschen

von Peter Studer

Hiiter der angewandten Medienethik — hier der Schwei-
zer Presserat und der Deutsche Presserat — hatten in
den letzten drei Jahren mehrmals verstorende Bilder zu
beurteilen. Anlass boten der Irakkrieg, die Gewaltex-
zesse wiihrend der alliierten Besetzung des Irak, der
Nahostkonflikt um Israel und Paldstina. — Begriffe wie

Menschenwiirde und Bildikone priigen diesen Diskurs.
Zum Einstieg: Ein Beispiel aus
der Praxis des Schweizer Presserats
Die Januarausgabe 2005 von <Folio>, der an-
spruchsvollen Einthemen-Monatsbeilage der <Neu-

en Ziircher Zeitung>, war dem Phdanomen der <Bom-
Dr.iur.Dr. h.c. Peter Studer war Chefredaktor des Ziir-

i . Sch Editori : <D
cher <Tages-Anzeigers> (1978-87) und spdter des be> gewidmet. Schon das Editorial warnte: <Das

Schweizer Fernsehens SF (1989-99). Er hat verfasst:
«Medienrecht fiir die Praxis> (3. A., Ziirich 2006 in Pro-
duktion, mit R. Mayr von Baldeg) und <Kunstrecht»
(Ziirich 2006, mit Bruno Glaus). Seit 2001 prdsidiert
er den Schweizer Presserat. - Lehrauftrdge und Texte
zu Medienethik und Medienrecht.
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grasslichste (Bild in diesem Heft) zeigt den abge-
rissenen Kopf einer jungen paldstinensischen
Selbstmordattentdteriny. Das fast unversehrte Ge-
sicht ist dem Betrachter zugewandt. Blutige Teile
quellen aus Hals und Hirn auf den Asphalt. An das
seitenbreite, postkartengrosse Bild schliesst sich
unten ein Textstiick an, das zu einem ldngeren Be-
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* Jahrbuch des deutschen Presse-

rates 2005, Konstanz 2005, S. 15 ff,
39-41, 48

richt {iber die Geschichte der Selbstmordattentate
gehort - ohne Bezug zum Bild. Der Redaktor nann-
te es in der Beschwerdeantwort <eine Ikone von
bestiirzender Eindringlichkeit> (Bild 1).

Der inzwischen verstorbene Kommunikations-
wissenschafter Peter Glotz kommentierte das of-
fentlich umstrittene Bild als eines der «<erschiit-
terndsten, an die ich mich erinnern kanny - mit
dem Fazit: <Wo hinter den Bildern ein Sinnhorizont
erkennbar wird, eine Anklage, eine These, recht-
fertigt das Objektivitdtsgebot auch harteste Bil-
der> (<SonntagsBlick>, 23. 1. 05).

Der Schweizer Presserat sah es anders. Er
stiitzte sich auf Ziffer 8 der <Erklarung der Pflich-
ten der Journalistinnen und Journalisten> (fortan
Journalistenkodex) und die beigegebenen Richtli-
nien 8.1.-8.4 (www.presserat.ch). Diese fordern
<Respekt vor der Menschenwiirdes; standige Abwa-
gung zwischen den Interessen der Offentlichkeit
und jenen der Betroffenen; zwischen Dokumenta-
tion der Zeitgeschichte und seelischer Verletzung.
Untersagt seien sensationelle Darstellungen, wel-
che nicht nur schockieren, sondern <Menschen zu
blossen Objekten degradierens.

- In der Abwdgung fand der Presserat, die Tdte-
rin des Anschlags habe den Anspruch auf Re-
spektierung ihrer Menschenwiirde nicht verlo-
ren. Ein cuniversaler Massstabs stemple das
Selbstmordattentat zum Verbrechen - und ver-
biete gleichzeitig die <entwiirdigende Behand-
lung> von Verbrechern, auch im Blick auf deren
Angehdrige und auf die Angehdrigen der Opfer.

Bild 1: Seite aus NZZ Folio

- Schliesslich habe die Leserschaft von <Folio»
trotz der <Vorwarnung» im Editorial einen An-
spruch darauf, nicht auf diese Weise von
Schockbildern «iiberfallen> zu werden. Das
kollidiere mit ihrer Autonomie als Rezipienten
und Familienverantwortliche.

-Im Ganzen mache das <Wegsprengen eines
Kopfs> noch keine Ikone aus. Das Foto kons-
truiere <kaum ein einmaliges Dokument», zu-
mal jegliche Hintergrundinformation fehle;
«Sinnlosigkeit> werde mehr behauptet als ar-
gumentiert; diese <knallige Illustration> sei
in keiner Weise notwendig gewesen (www.
presserat.ch.,Stellungnahme 15/2005).

Ein Resumé der gewaltbezogenen

Bildpraxis des Deutschen Presserats

In seinem Jahrbuch 2005 bestatigt der Deut-
sche Presserat anhand mehrerer Beispiele bewdhr-
te Kriterien:

- Veroffentlichungen, die eine Identifizierung
zulassen, verletzen nicht zwanglaufig «die
Wiirde der Abgebildeten>. Vielmehr kann die
unverstellte Veroffentlichung diese Wiirde
«wahren oder wiederherstellen>. Niemand
wiirde verlangen, der auf offener Strasse vom
Polizeikommandanten hingerichtete Vietcong
in Saigon (1968) hatte anonymisiert werden
sollen. Allerdings muss das Bild dann Trager
einer wichtigen, fiir das Geschehen «symbo-
lisch aussagekrdftigen> Information gewesen
sein. Schamgrenzen diirfen nicht verletzt
werden.
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Nick Berg

Bild 2: Foto von Nick Berg in <10 vor 10»

IS

Andreas Kley, Sakralisierung von
Staatsrecht und Politik, in: Fest-
schrift «Mélanges Pierre Moors,
Bern 2005, S. 101 f.

Avishai Margalit, Politik der Wir-
de, Frankfurt 1999, S. 148 f.

Riihl/Saxer, in: Publizistik 4/1981,
S. 471 ff.

Annemarie Pieper, Einfiihrung in
die Ethik, 5. A., Tibingen 2003, S.
70.

Otfried Hoffe, <Goldene Regels, in:
Ethik,
1998, S. 33 ff, 42, 114, 239, 378.

Lesebuch zur Miinchen

- So klagten die Gesichter der Opfer des Terror-
Anschlags von Madrid (2004) die anonyme
Téaterschaft an; das sei legitim.

- Im Unterschied dazu habe das Foto eines hin-
terhdltig getdteten GSG 9-Beamten bloss ei-
nen isolierten und erkennnbaren blutiiber-
stromten Toten gezeigt,
einem Unfallfoto, aber ohne etwas auszusa-
gen oder zu beweisen.

dhnlich wie bei

- Ein Foto der Enthauptung des US-Amerikaners
Nick Berg im Irak (Bild 2) habe zwar die Grau-
samkeit der Folgewirren bezeugt, aber es sei
zu Propagandazwecken aufgenommen und in
propagandistischer Absicht der Veroffentli-
chung zugefiihrt worden. Die Publikation hat-
te unterbleiben miissen.

Gemeinsamkeiten
In beiden Praxisstrangen
Hauptargumente auszumachen:

sind folgende

- «Menschenwiirde> - bezogen auf das Andenken
und die Angehdrigen - kann, aber muss die
Identifizierung nicht ausschliessen.

- Ein Foto konstituiert dann ein Dokument der
Zeitgeschichte, wenn es Uber sich hinaus-
weist, Hintergrund vermittelt, authentisch
und «symbolisch aussagekrdftig ist.

- Die deutsche Praxis distanziert sich liberdies
von propagandistisch infizierten Fotos und Vi-
deos. Bei der Enthauptung Nick Bergs scheint
mir die Grenze zwischen Abbildung eines ers-
ten, sozusagen vorbereitenden Teils der Ent-
hauptung und des blutig-triumphierenden
Finales allerdings beachtenswert, was der
Deutsche Presserat nicht beriicksichtigt hat.

Begriffliche Erganzungen
1. Menschenwiirde
Alle Presserdte reden von Menschenwiirde;

aber was bedeutet sie normativ? Der Rechtsphilo-
soph Kurt Seelmann nennt Menschenwiirde einen
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«Schliisselbegriff>: Das deutsche Grundgesetz be-
kenne sich zu ihr als <unantastbarers, <unverletz-
licher und unantastbarer> Grosse (Art. 1, 2). Auch
die neue Schweizer Verfassung ruft auf, sie <zu for-
dern und zu schiitzen> (Art. 7). Allerdings ist der
normative Gehalt gering, denn <Erniedrigung,
Brandmarkung usw.> ist laut den obersten Gerich-
ten beider Lander bereits laut spezifischen Grund-
rechten verboten. Andreas Kley fiirchtet nicht zu
Unrecht, dass der <theologisch-juristische Grenz-
begriff> der inhaltlich vagen <Menschenwiirde> es
zulasse, jeden Disput zum Glaubensstreit hochzu-
stilisieren - wie das heute die fundamentalistisch
taktierenden Parteipolitiker unentwegt tdten: Ge-
rade sie neigten dazu, die Gegenposition als <Vers-
toss gegen die Menschenwiirde> dem rationalen
Aushandeln von Interessen zu entziehen.? - Damit
sind auch gewisse Mahnzeichen fiir angewandte
Medienethik aufgestellt. Mit der schnell herbeizi-
tierten Menschenwiirde darf man es sich nicht zu

leicht machen.

Erst Nachfahren haben Immanuel Kants Ver-
bot, den Menschen als Mittel statt als Selbstzweck
zu verstehen, mit der Menschenwiirde verkniipft
(Seelmann, Kley, op.cit). Stringenter baut Avishai
Margalit sein ethisches System auf mitmensch-
schon Riihl/Saxer sahen in sol-
cher Achtung ibrigens eine zentrale Kategorie

systemtheoretischer Medienethik®.

liche <Achtung»?;

Die philosophische Ethikerin Annemarie Pie-
per geht von einer <Verarmung der Wertbegriffe»
auf zdhlbare Grossen aus und verlangt, diese mit
dem <«Wert der Humanitdt> zu kompensieren. Es
gelte, in der Anerkennung der Menschenwiirde «das
andere Ich zu sehen, dem ich das schulde, was ich
fiir mich selbst beanspruches.® Hier scheint, frei-
lich ins Positive gewendet, die seit Hammurabbi in
allen Dokumenten ethischer Normierung promi-
nente <Goldene Regel> auf - <Was Du nicht willst,
dass ich Dir tu, das fiig" auch keinem andern zu».¢
In ihrer praktischen Ausformung ldsst sich die
<Goldene Regel> durchaus auf unsere medien-
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7 Immanuel Kant, Der kategorische
Imperativ, zit. bei Hoffe, a.a.0., S.
248.

)

Abgebildet in: Gerhard Paul, Bil-
der des Krieges - Krieg der Bilder,
Paderborn 2004, S. 403.

Zur neueren Geschichte der Bildi-
kone: Fahlenbach/Viehoff, Medie-
nikonen des Krieges, in: Knieper/
Miller Hrsg., War Visions, Kdln
2005, S. 356 ff.

© Willibald Sauerldnder, in: Maar/
Burda Hrsg., Iconic Turn, die neue
Macht der Bilder, Kdln 2005, S.
407 ff.

1T, W. J. Mitchell, in: Picture Theo-
ry, Chicago 1994, S. 15

2 Gottfried Boehm, Jenseits der
Sprache? Anmerkungen zur Logik
der Bilder, in: Iconic turn, a.a.0.,

S. 32 ff.

1 Susan Sontag, Regarding the Pain
of Others, New York 2003, S. 22.

ethische Fragestellung anwenden. Nicht wenige
Chefredakteure pflegen ihre besonders draufgan-
gerischen Fotografen und Bildredakteure kritisch
zu fragen: <Ndhmen Sie es hin, in einer solchen
Situation so abgebildet und liber die Massenmedi-
en unter die Leute gebracht zu werden?y’

Freilich muss die intuitiv gewonnene mora-
lische Erkenntnis aus der <Goldenen Regel> noch
rational vertieft werden im Sinne des Kant’schen
kategorischen Imperativs: Taugt sie, «dass ich
auch wollen konnte, meine Maxime solle ein allge-
meines Gesetz werden?»

Die Crux der Abwagung bleibt indessen kei-
nem Medienverantwortlichen erspart. Wenn eine
Krieg fiihrende und mit ihrer Medienstrategie
iberaus dominante Grossmacht das Bild des <nahe-
zu opferlosens> Feldzugs forciert, kann die Wahr-
haftigkeit es gebieten, brutale Bilder zu publizie-
ren, die den Opferaspekt drastisch in Erinnerung
rufen (<The Real Face of Wary, Kenneth Jareckes
Foto eines eingedschert erstarrten irakischen Pan-
zerfahrers im britischen <Observer> vom 3. 3. 91)8.
In diese Kategorie gehdren mit analoger Argumen-
tation auch die digitalen soldatischen Souvenirfo-
tos von den Misshandlungen irakischer Verddch-
tiger im Gefangnis von Abu Ghraib. Es darf mit dem
Deutschen Presserat durchaus argumentiert wer-
den, dass der Gesichtsausdruck der Gepeinigten es
rechtfertigt, die Anonymisierung der Gesichter
mittels Balken oder Pixel zu unterlassen.

2. Bildikonen

Ikonen galten im Mittelalter als ortsspezi-
fische und authentische Zeugnisse Gottes; imago
(Heiligenbild) verband sich mit historia (Heilsge-
schichte). Der heutige Begriff der medialen <Bild-
ikone> stammt aus den 60/70er Jahren: Teils ge-
fundene, teils inszenierte Leitbilder, die aus der
Bilderflut herausragen. Sie erlangen permanenten
Gebrauch in Mediendiskursen.® Aktuell ist der «Ico-
nic turns; er kommentiert die Tatsache, dass wir
heute einer <verfiihrerischen Verlagerung vom ...
Wort auf das Bild..., vom Argument auf das Video
ausgesetzt sind».!® Damit ist der Anschluss an jene
amerikanischen Kulturethiker hergestellt, die Fra-
gen nach der <Rolle des Bildes> von Gesellschaft
und Konsum her untersuchen. Zitat eines amerika-
nischen «Ikonikers>: <CNN hat uns vorgefiihrt, wie
eine angeblich alerte Bevdlkerung...die Massen-
zerstdrung eines arabischen Volkes als wenig mehr
spektakuldres
kann, verbunden mit der schlichten Erzdhlung vom
Triumph des Guten...»>.!* Wie wiirde Mitchell sich zu
Fox TV dussern, nach dem Irakkrieg, der die Schrau-

denn ein Fernsehdrama erleben

be seit dem Golfkrieg erneut weitergedreht hat?
Im Vergleich zu Fox TV erscheint CNN Europe - die
amerikanischen

<objektivierende> Variante des
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Mutterprogramms - meist wie eine medienethisch
und intellektuell redliche Veranstaltung.

Unbestreitbar ist, dass das starke Bild in sei-
ner Wirkung einem andern Logos gehorcht, der es
neben die Sprache stellt. Die <Potenz des Iko-
nischens ist da.'? Bildverehrung und Bilderstiirme
wechseln in umfeld-abhdngiger Folge. Das - ein-
driickliche - Bild geht gelegentlich liber <vom Fak-
tum zum Agensy, entsteht wieder als <ikonische
Urszene> (Boehm), bleibt als eingefrorener «still>
eher denn als Film oder Video in den Hirnwindun-
gen haften. So behauptet Susan Sontag: <When it
comes to remembering, the photograph has a dee-
per bite».”* Von da aus mischt sich das Bild in die
Meinungsbildung ein. Der Prozess ist hirnphysiolo-
gisch kaum geklart, alltags-historisch aber erwie-
sen. Wenn ich einer Klasse meiner 25jdhrigen
Hochschulstudenten das eingangs erwahnte Foto
des Saigoner Polizeiprdsidenten bei der Hinrich-
tung eines Vietcong-Gefangenen zeige, ist die
spontane Klassenantwort: <Vietnamkrieg>. Frage
ich nach den Daten und Teilnehmern dieses Kriegs,
erhalte ich nur wenige und hdchstens halbwegs
richtige Antworten.

Schlussbemerkung

Welche medienethischen Konsequenzen zie-
hen wir? Jene, um die Presserdte sich bemiihen.
<Bildikonen> miissen auf ihren <symbolisch aussa-
gekrdftigen> Informationsgehalt hin abgeklopft
werden; die Redaktion hat die Authentizitdt so gut
wie moglich zu dberpriifen. Dagegen sind mit-
menschliche Achtungsgebote und letzte Scham-
grenzen abzuwdgen, zundchst hinsichtlich des ei-
genen Publikums. Unaufhebbare Schwierigkeiten
bleiben: Gewisse Bildikonen offenbaren ihren Aus-
nahmewert erst nach dem Publikations- oder Aus-
strahlungsdatum. Und Angehorige oder Beteiligte
weisen je nach Kultur und Sozialmilieu sowie nach
individueller Prdagung unterschiedliche Achtungs-
und Schamgrenzen auf. Damit riickt der sorgfaltige
innerredaktionelle Diskurs in den Vordergrund, der
sich nicht scheut, anhand einzelner Konflikte und
Katastrophen ad hoc-Regeln aufzustellen. Vom
Medienunternehmen schliesslich ist zu verlangen,
dass die personelle Organisation und Ausstattung
solche Diskurse {iberhaupt zulasst.



Sind Bilder in der Wissenschaft anti-aufkldrerisch?
Michal Hampe sieht Gefahren in der zunehmenden
Verwendung von Bildern in der Wissenschaft und deren
begeisterten Rezeption. Bilder tun so, als wiiren die
Dinge gar nicht kompliziert und verhindern damit ein

Verstéindnis, um das sich der Betrachter gar nicht mehr

bemiiht. Lesen Sie mehr im folgenden Beitrag.

Prof. Dr. Michael Hampe, geb. 1961, studierte Philo-
sophie, Biologie, Psychologie und Literaturwissen-
schaft in Heidelberg und Cambridge. Er ist seit Herbst
2003 ordentlicher Professor fiir Philosophie an der ETH
Ziirich. Zuvor lehrte er in Heidelberg, Dublin, Kassel
und Bamberg. 1994/95 war er wissenschaftliches Mit-
glied des Wissenschaftskollegs Berlin. Seine Arbeits-
gebiete sind die Philosophie der friihen Neuzeit, der
philosophische Pragmatismus und die Theorie der Bio-
logie und Psychologie. Neuere Publikationen: Als Her-
ausgeber: Naturgesetz, Paderborn 2005. Erkenntnis
und Praxis, Frankfurt 2006.
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Naturwissenschaftliche Journale und Vortrage
operieren mit immer mehr Bildern. Die Anschau-
lichkeit eines Forschungsprojektes scheint fast zu
einem eigenen Wert geworden zu sein. Das kdnnte
zwei Griinde haben. Zum einen ist die Autoritat der
sichtbaren Evidenz enorm. Wer etwas selbst gese-
hen hat, ist ein privilegierter Zeuge. Durch das Vor-
fiihren von Bildern aus der Forschung scheinen alle
Betrachter einer Abbildung die Autoritat im Er-
kenntniserwerb zu erreichen, die die Forscher
selbst haben: Die Wissenschafter haben genau das
gesehen, was der Zuschauer jetzt sieht, Erzeuger
und Rezipienten der Erkenntnis scheinen gleicher-
massen Augenzeugen zu werden. Damit wird an-
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scheinend auch das Gefélle zwischen Personen
flacher, die wissenschaftliche Erkenntnisse erzeugen
und dem Publikum, die sie rezipiert. Bilder scheinen
auf diese Weise zur Aufkldrung und Transparenz
beizutragen. Zum anderen ist das Bild unterhaltsam.
Es ist nicht mit den schlechten Erinnerungen ver-
kniipft, die eventuell eine Formel hervorruft, die
man schon in der Schule nicht verstanden hat. So
scheint eine weitere Hiirde zwischen Wissenschaft
und Offentlichkeit zu fallen; die Beherrschung ho-
herer Mathematik als einer Art <Geheimsprache»
scheint nicht mehr ndtig, um in die letzten Er-
kenntnisse der Naturforschung eingeweiht zu wer-
den. Ein Verstdandnis komplexer Zusammenhdnge
scheint miiheloser méglich zu werden. Beide Griin-
de fiir den Einsatz und die begeisterte Rezeption
von Bildern sind jedoch triigerisch.

Seit Descartes in seiner analytischen Geomet-
rie jeden Punkt im Raum als Zahlentripel und jede
Zahl als geometrisch darstellbar aufgefasst hat,
sind Bilder und Zahlen ineinander konvertierbar.
Rechner sind zu Bildgebern geworden, deren Bilder
nichts als komplexe Zahlenverhdltnisse darstellen.
Natiirlich machen die Rechner nur diejenigen Bilder
aus ihren Zahlenkolonnen, die sie aufgrund eines
vorher erzeugten Programms auch machen sollen.
Und dieses Programm bleibt den Wissenschaftsre-
zipienten in der Regel verborgen. Oft genug, dank
moderner wissenschaftlicher Arbeitsteilung, ken-
nen es auch die Forscher nicht, die die Entertaste
in den Powerpoint-Prdsentationen bedienen, weil
sie nicht Informatiker und gleichzeitig Stromungs-
mechaniker oder Physiker, Chemiker und Neurolo-
gen in Personalunion sein kdnnen. Dass man Bilder
zeigen und anschauen kann, bedeutet also nicht,
dass es grundsatzlich madglich ist, sich das Rech-
nen zu ersparen. Irgendwer muss immer - auch
heute noch - rechnen und tut es in einer bestimm-
ten Weise aufgrund einer in der Regel ziemlich
komplizierten Theorie. Sie bleibt nur einfach hinter
dem Bild verborgen, das Bild expliziert nicht, dank
welcher theoretischen Annahmen es erzeugt wur-
de. Insofern wahnen sich die Zuschauer eines wis-
senschaftlichen Vortrags oft zu Unrecht in der sel-
ben Situation wie die Wissenschafter, die die Bilder
erzeugt haben bzw. vorfiihren.

Der allgemeinen Prdasenz der Bilder in der
Offentlichkeit und der mit dieser Prasenz verbunde-
nen Problematik einer scheinbaren neuen Unmittel-
barkeit entspricht eine akademische Entwicklung,
die mit dem Schlagwort des <pictorial turn> gekenn-
zeichnet worden ist. W.T. Mitchell hat dieses Schlag-
wort 1992 in die Diskussion gebracht (Mitchell
1992, vgl. dazu Bredekamp 2004) und Gottfried Bo-
ehm hat 1994 in seinem Artikel <Die Wiederkehr der
Bilder» die Formulierung des <iconic turns fiir diesen
Prozess verwendet (Boehm 1994). Die Prdgungen
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<pictorial> und <iconic turn> beziehen sich auf den
von dem amerikanischen Philosophen Richard Rorty
1967 diagnostizierten «linguistic turn» (Rorty
1967). Damit bezog sich Rorty auf die Relevanz, die
die Sprachanalyse in der anglo-amerikanischen Phi-
losophie in der ersten Halfte des zwanzigsten Jahr-
hunderts gewonnen hatte. Statt unmittelbar {ber
das <Wesen> der Dinge zu streiten, wurden erst ein-
mal die Bedeutungen der Ausdriicke thematisiert,
mit denen ein solcher Streit vielleicht gefiihrt wer-
den kann. In einem <semantischen Aufstieg»> treten
hier an die Stelle von Theorien iiber Dinge Ausein-
andersetzungen iiber Bedeutungen von sprachlichen
Zeichen. Die Rede von einem «pictoral turn> konnte
so als Hinweis auf eine Gegenbewegung, zuriick zu
den sinnlich gegebenen Wesen und Dingen gedeutet
werden.

Freilich sind die Bilder so wenig die Sachen
selbst wie ihre sprachlichen Beschreibungen. Gott-
fried Boehms Hermeneutik der Bilder ist beispiels-
weise keine Erforschung unmittelbar gegebener
Wesenheiten, an die er so wenig wie irgendein an-
derer Hermeneutiker glaubt. Die Vorstellung, die
Wende zu den Bildern sei eine Wende, die die Wen-
de zur Sprache umkehre oder riickgéngig mache, ist
eine oberflachliche und falsche Sicht. Vielmehr
werden durch sie Bilder neben sprachlichen Ausse-
rungen als Medien und Formen der Erkenntnis ernst
genommen. Mit Wesenserkenntnis hat das zuerst
einmal nichts zu tun. Auch die Bilder in den Natur-
wissenschaften vermitteln etwas und miissen ent-
schliisselt werden; sie zeigen keine Wesenheiten.
Was sich durch die Aktualitédt der Bilder in den Na-
turwissenschaften gedndert hat ist die Vorstellung,
dass Sprach- und Argumentationsanalyse das Herz
der Reflexion iiber wissenschaftliche Erkenntnis
auszumachen habe. Vielmehr hat sich schnell he-
rausgestellt, dass etwa der Begriff der wissen-
schaftlichen Objektivitat ausser von seinen mora-
lischen Urspriingen (der nicht voreingenommenen
Beobachtung) auch mit der Geschichte der Verwen-
dung eines Kamera-0bjektivs, also dem Einsatz der
Fotografie in der Forschung zu tun hat (vgl. Daston
2001. S. 153). Kunsthistoriker wie Bredekamp re-
klamierten deshalb die bildanalytische Kompetenz
ihrer Wissenschaft auch fiir die Untersuchung na-
turwissenschaftlicher Bilder. Dabei scheint nicht
immer ganz klar zu sein, dass Naturwissenschaftler
in der Regel zwei Arten von Bildern produzieren:
Einmal die eindriicklichen fiir den Publikumsauf-
tritt und fiir Journale wie Nature und dann die fiir
ihre Erkenntnis niitzlichen (vgl. dazu Elkins 1999,
S. 10. Zum Verhdltnis von Bildern in Wissenschaft
und Kunst s. Galison 1998). Die eindriicklichen Bil-
der kdnnen sicher mit kunsthistorischen Instru-
menten einer Stilanalyse unterzogen werden. Bei
den niitzlichen miisste jedoch auch ihre Genese -
die Theorien und Rechenverfahren, die in ihrem



Hintergrund stehen, sie ermdglichen - untersucht
werden, was in der kunsthistorischen Analyse wis-
senschaftlicher Bilder kaum der Fall ist. Allerdings
macht auch schon jede Analyse von Bildern als
selbstdndigen Phdnomenen (und nicht als Theorie-
resultaten) deutlich, dass man es nicht mit kon-
templativ einfach hinzunehmenden Essenzen zu
tun hat. Dies ist kein Mangel der Bilder in den Na-
turwissenschaften. Denn vom Wesen der Dinge hat-
te sich die moderne Naturwissenschaft schon am
1. Dezember 1612 verabschiedet, als Galileo Galilei
an Marc Velseri schrieb: <In das Wesen einzudrin-
gen, halte ich ebenso fiir ein unmdgliches Unter-
fangen wie eine leere Miihe> (Ros 1990, S. 8). Seit-
dem schien der platonische Anspruch auf
Wesenserkenntnis zumindest fiir die Naturwissen-
schaft keine Rolle mehr zu spielen. Doch sind die
Erfahrungswissenschaften mit der Bilderflut, die
sie inzwischen in ihren Journalen und &ffentlichen
Vortrdgen produzieren nicht immer dieser Beschei-
denheit verpflichtet und ganz bei den Phdanomenen
geblieben.

Mit dem <iconic turny verbindet sich in den
Naturwissenschaften mancherorts ein neuer Essen-
tialismus. Vor allem in den Biowissenschaften, der
Genetik und der Neuroforschung wird entweder
wieder explizit davon gesprochen oder zumindest
implizit angedeutet, dass eine bestimmte Erkennt-
nis {iber das Gehirn oder die <Entschliisselung> des
menschlichen Genoms eine Wesenseinsicht bedeu-
te. Dies kdnnte mit den enormen Kosten der ent-
sprechenden Forschungen zusammenhdngen. Je
aufwendiger die Mittel fiir Forschungsprojekte
werden, umso problematischer ist es, offentlich
Bescheidenheit im Erkenntnisanspruch zu vertre-
ten. Sollen Gemeinwesen fiir Einsichten bloss in
die Ordnung der Phdanomene Milliarden ausgeben?
Wer Wesenseinsichten als Forschungsresultate ver-
spricht, hat bessere Finanzierungschancen. Skep-
tiker sind dagegen schlechte Mitteleinwerber.

Wenn man das vermeintliche Wesen des Er-
kenntnisobjektes dann nicht nur als etwas Verbor-
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genes behaupten, sondern auf es in einem Bild zei-
gen kann, umso besser. Vielleicht ist das der Grund,
warum vor allem in der Neuroforschung so viele
Bilder gezeigt werden, nicht nur von der Stoff-
wechselaktivitdt des Gehirns einer gerade musi-
zierenden Person, sondern auch von Computerto-
mographien eines koitierenden Paares. Die Physik,
die bildgebende Verfahren wie die Kernspintomo-
graphie ermdglicht hat, wurde zu recht mit Nobel-
preisen geehrt. Denn die wissenschaftlichen und
diagnostischen Einsichten, die durch diese Metho-
den zustande kamen, sind kaum zu {iberschdtzen.
Auch weiterhin verspricht man sich von diesen
Techniken Erkenntnisfortschritte. So wird bei-
spielsweise die ETH Ziirich im nédchsten Jahr auf
ihrem Standort am Hénggerberg ein <Imaging Cen-
ter> er6ffnen, in dem vor allem mit dem bildge-
benden Verfahren der Positronen-Emissions-Tomo-
graphie (PET) praklinische Forschung betrieben
werden soll. Dass sich mit diesen Bildern auch
Spektakel machen und, wenn angebliche essentia-
listische Erkenntnisdurchbriiche als ihr Kommentar
erscheinen, bestens Wissenschafts- und Biopolitik
betreiben ldsst, ist eine andere Sache.

Der <neue biologische Essentialismus» ist kein
Ergebnis und kein Ziel, sondern eine Begleiterschei-
nung der bildgebenden Verfahren. Die grosse Wir-
kung der Bilder in der Offentlichkeit mag ihre Vor-
fiihrer manchmal zu grosspurigen Ausserungen
verleiten. Der Essentialismus bleibt jedoch mit
und ohne Bilder unplausibel. Soll die Natur oder
das Wesen des Menschen in seinem Genom oder
seinem Hirn liegen und, sofern beides ein Rechner
veranschaulicht, sichtbar macht, auf einem Bild an
einem bestimmten Ort auch wahrnehmbar sein?
Ohne Gen kein Hirn und ohne Hirn kein Denken.
Und es ist in der Tat erstaunlich, dass Chromo-
somen und Nervengewebe heute zu sehen sind,
ohne einen Schadel zu 6ffnen und Gewebe zu be-
schddigen. Das Denken sieht man jedoch trotzdem
nicht und wird es nie sehen. Denn schon in den
fiinfziger Jahren des vergangenen Jahrhunderts
argumentierte der britische Philosoph Gilbert Ryle
so: Geigespielen ohne Zeigefinger ist nicht mog-
lich. Liegt demnach das Wesen und der <eigent-
liche Ort> des Geigespiels im Zeigefinger? Den Zei-
gefinger kann man sehen, dazu braucht man keinen
Computertomographen. Den Ort und das Wesen der
Kompetenz des Geigespielens sieht man jedoch so
wenig wie das Denken. Das liegt nicht daran, dass
es sich hier um Esoterika mit verborgenen Es-
senzen handelte, sondern es verhilt sich so, weil
es einen Ort und ein Wesen solcher Kompetenzen
gar nicht gibt (vgl. Ryle 1954, Ch. VI).

Trotzdem fehlt es nicht an Neurologen, die in
Bildern zeigen wollen, wie gerade ein Hirn (?) an
eine Mozartsinfonie denkt. Auch gibt es Forscher
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wie Adolf Heschl vom Konrad Lorenz Institut fiir
Evolutions- und Kognitionsforschung, die meinen,
dass das <gesamte Wissen eines Individuums schon
in seinem Genom prdexistent sein muss> (Heschl
2002, S. 17), die also zwischen den Bedingungen
einer Kompetenz, dem Ort ihrer Realisierung und
der <Natur> einer Fahigkeit nicht zureichend oder

gar nicht unterscheiden. Die Einsichten in und
bildlichen Darstellungen des menschlichen Genoms
und der Anatomie und Funktion des menschlichen
Hirns sind zweifellos spektakuldre Erfolge der
Kausalanalyse biologischer Zusammenhdnge. Aber
sie sind nur das. Sie zeigen notwendige Bedin-
gungen fiir bestimmte Funktionen und Leistungen,
und etwas anderes will Galileische Forschung auch
gar nicht ans Licht bringen. Notwendige Bedin-
gungen mit Wesenserkenntnissen zu verwechseln,
ist nicht nur ein argumentativer Fehler, sondern,
pathetisch gesprochen, ein Verrat am Galileischen
Geist moderner Wissenschaft, der die Suche nach
Essenzen von was auch immer aufgegeben hat.
Vielleicht liegt es an den neuen Mdglichkeiten der
bildgebenden Verfahren, dass die Veranschauli-
chung kausaler Komplexitdt mit der Lokalisierung
von Kompetenzen verbunden wird, ein <neuer Es-
sentialismus> sich mit einem <neuen Lokalisatio-
nismus> verbindet. Vielleicht erzeugt die Evidenz
des sichtbaren Ortes bei manchen denjenigen En-
thusiasmus, der zu der Behauptung verleitet, hier
habe man es mit einer Erkenntnis besonderer Art,
eben einer Weseneinsicht in das Denken, das Be-
wusstsein oder was auch immer zu tun. Bezogen
auf den Menschen ist das besonders problematisch.
Denn von dessen Wesen, sei es das eines bestimm-
ten Individuums oder des <Menschen {iberhaupt»
(wer immer das ist) sprachen eigentlich nur noch
riickwartsgewandte Anthropologen, Graphologen,
Schéddelkundler und dhnliche vom Standpunkt mo-
derner empirischer Wissenschaft als Obskuranten
einzustufende <Forscher>. Wo sich modernste Tech-
nologien mit argumentativ unhaltbaren geneti-
schen oder neurowissenschaftlichen Essentialismen
verbinden, mdgen mittelfristig Forschungsgelder
gesichert und begriffliche Felder <besetzt> werden.
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Ein differenziertes Verstdndnis der menschlichen
Situation wird dadurch nicht gefdrdert.

Um die Betrachtung von Bildern als Anschau-
ung von Wesenheiten zu deuten, muss man sie
phanomenologisch verstehen, als die Anwesenheit
von etwas unmittelbar gegebenem. Einem phéno-
menologischen Bildverstdandnis kann ein zeichen-
theoretisches oder semiotisches gegeniibergestellt
werden, wonach Bilder wie andere nicht piktorale
Spuren, Hinweise auf etwas sind, was im Bild selbst
gerade nicht anwesend ist (zu Differenz und
Zusammenhang von phdnomenologischem und
semiotischem Bildverstdndnis vgl. Boehm in Sachs-
Hombach 2004, S. 18). Bilder erzeugenden Natur-
wissenschaftlern ist im Prinzip natiirlich véllig
klar, dass hier Vermittlungsprozesse stattfinden,
die auf Messdaten zuriickgehen, hinter denen wie-
derum Theorien der Messung und der Objekte, an
denen gemessen wird, stehen. So schreiben bei-
spielsweise Gérad Crelier und Thomas Jdrmann
iber das Magnetresonanzverfahren: «Die MR-Tech-
nik ist ein bildgebendes Verfahren, und entspre-
chend hoch ist der Stellenwert der Bildaufberei-
tung. Wie ... angedeutet, entsteht ein MR-Bild aus
einer grossen Menge von Messdaten. Es reprdsen-
tiert nicht direkt ein Objekt, sondern die vom Ob-
jekt abgeleiteten Messwerte. Mit unterschiedlicher
Gewichtung der Messdaten kann der Kontrast, die
Helligkeit oder die Farbe beeinflusst werden> (Cre-
lier/J@rmann 2001, S. 107). Und der Ziiricher Che-
miker Reinhard Nesper schreibt iiber anschauliche
Modelle und Bilder von Wassermolekiilen und Eis-
kristallen: <Natiirlich glaubt kein Chemiker, dass
das Wassermolekiil bzw. Eis so aussieht, denn die
Messungen zeigen: Es gibt keine wirkliche Begren-
zung der Molekiile nach aussen, wiederum keine
voneinander separierbaren Atome in den Mole-
kiilen; es gibt keine Eigenfarbe, und die Teilchen
sind in stdndiger Bewegung - Schwingung, Rota-
tion und Translation> (Nesper 2001, S. 174). Man
sieht die Atome und Molekiile nach Nesper <so, wie
man hinschaut oder besser, mit welcher Mess-
methode man schaut. Jede dieser Messmethoden



ist... eine indirekte. Letztlich soll die chemische
Symbolik also die wesentlichen Ergebnisse solcher
Messungen tragen.> Damit ordnet Nesper die Bilder
in der Chemie ganz selbstverstdndlich den Zeichen
zu, so dass die Bilderzeugung und Bilderkennung
zu einem semiotischen Prozess wird, der mit Zeu-
genschaft und Schau von Gegebenen nichts zu tun
hat. Jeder Messprozess bezieht sich auf bestimm-
te, niemals auf alle Charakteristika eines Objekts,
er ist ein Vorgang, in dem Komplexitat reduziert
wird.

In der Chemie besteht dabei eine auffillige
Kontinuitdt von den eindeutig als Zeichen erkenn-
baren zweidimensionalen Darstellungen der Raum-
struktur eines Molekiils, etwa eines Benzolringes
und den Bildern, die auf den ersten Blick nicht ei-
nen semiotischen, sondern ikonischen, auf die
Ahnlichkeitsrelation zuriickgehenden Charakter zu
haben scheinen und bei denen gefragt werden
kann, wie <realistischy sie sind (vgl. dazu Hoff-
mann & Laszlo 1991). Aber auch solche Bilder, die
etwa durch Rontgen-Kristallographie erzeugt wer-
den, gehen auf metrische Relationen zuriick. In
ihrer Weiterverarbeitung geht es vor allem darum,
solche Charakteristika eines Objektes zu themati-
sieren, die in graduierbaren Begriffen beschreib-
bar sind, die also als Zahlen ausgedriickt werden
kdnnen, etwa fiir die Abstdnde der atomaren Be-
standteile eines Molekiils. Wenn alle derartigen
Bilder in der Wissenschaft auf Messungen zuriick-
gehen, dann beziehen sich auch alle wissenschaft-
lichen Bilder auf Zahlenverhdltnisse; nennen wir
diese Bilder metrische Bilder. Was an einem Objekt
nicht in Zahlenverhdltnissen ausdriickbar ist, ist
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auch in einem solchen metrischen Bild nicht ab-
bildbar. Anders als die Zeichnung, die ein traditio-
neller Botaniker oder Zoologe von einer Pflanze
oder einem Tier anfertigt, die nicht auf bewusste
Berechnungen zuriickgeht, geht das metrische
Bild, das etwa im Magnetresonanzverfahren her-
vorgebracht wird, auf die messharen magnetischen
Verhdltnisse und Effekte im subatomaren Bereich
zurilick und auf Algorithmen, die diese Verhdltnisse
und Effekte in ein gepixeltes Bild umrechnen, das
letztlich als ein Cartesisches Koordinatensystem
aufzufassen ist. Noch einmal Nesper zu diesem
Thema: <In der Chemie weiss man von vorneherein,
dass man grobe Vereinfachungen machen muss und
viele potentiell wichtige Aspekte der tatsdchlich
untersuchten Systeme in den Formulierungen nicht
enthalten sein kdnnen. Aber auch das kann vor-
teilhaft sein: Ganz so, wie eine photographische
Abbildung in der Regel nicht die starke dreidimen-
sionale Prdsenz vieler Gemdlde enthalten kann,
konnen zu detaillierte Abbildungen die Vorstellung
behindern und zu stark in ungewollte Richtungen
kanalisieren> (Nesper 2001, S. 179).

Das metrische Bild erlaubt nun etwas, was
mit dem Bild als komplexem, qualitativem Phédno-
men nicht moglich ist: es kann als manipulierbares
Modell des gemessenen Objektes verwendet wer-
den, in dem man seine metrische Basis variiert,
das heisst die Messdaten, auf die es zuriickgeht.
Viele Bewegungen im Mikrobereich, etwa bei che-
mischen Reaktionen, verlaufen in einer solchen
Geschwindigkeit, dass die Menge an Messdaten,
die pro Zeiteinheit anféllt, kaum handhabbar ist.
Dieses Grundproblem moderner Naturwissenschaft,
die Bewdltigung der Datenflut, scheint durch das
metrische Bild als Komprimierung und Veranschau-
lichung grosser Datenmengen zumindest partiell
bewéltigt zu werden. Ein Bild kann manipuliert
werden und in einer Simulation transformiert wer-
den, wenn Algorithmen zur Manipulation grosser
Messdatenpakete vorliegen. Auf diese Weise kon-
nen Einsichten in die Raumstruktur und Dynamik
eines Objektes gewonnen werden, die am Objekt
selbst sowieso nicht, aber auch an den Datensat-
zen ohne Veranschaulichung nicht erzeugbar sind.
Das metrische Bild wird so zu einem Instrument
der konstruktiven Hypothesenbildung liber Objekt-
entwicklungen. Als ein solches Mittel diirfte die
Relevanz metrischer Bilder in Erfahrungswissen-
schaften wie der Chemie auch in Zukunft noch
steigen.
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Die weissen Flecken der Sc weiz.

Flmll imnale Regionmn ] Fepirische Honetruk! ion der Mairop

Nutzen und Grenzen im Einsatz von Infografiken
von Michael Mathis
Dieser Beitrag iiber die zunehmende Verwendung von

Infografiken beruht auf der Diplomarbeit von Michael

Mathis <Die weissen Flecken der Schweiz. Eine exempla-

rische Analyse der Komplexitdt von Visualisierungen als
Wissensvermittlungs, vorgelegt am Institut fiir ange-
wandte Medienwissenschaft (IAM) der Ziircher Fach-
hochschule Winterthur. Die Arbeit wurde vom Verband
<Schweizer Presse» als beste Arbeit <Journalismuss der

letztjdhrigen Absolvierenden ausgezeichnet. Der Einsatz von Bildern hat in den letzten
zehn Jahren explosionsartig zugenommen. Eine
besonders beliebte und verhdltnismdssig neue
Form davon ist die Infografik: Diese visualisierte
Darstellung von Wissen, Sachverhalten, Statisti-
Michael Mathis hat im Herbst 2005 am IAM das Diplom ken etc. kann im besten Fall komplexe Sachver-
als Kommunikator FH erworben. Derzeit betreut er
u.a. den geplanten neuen Webauftritt von Avenir
Suisse und arbeitet als freier Journalist.

halte vereinfacht veranschaulichen und somit fiir
jedermann verstandlich machen. Ein Umstand, den
Wissenschaft und Wirtschaft erkannt haben und zu
ihren Gunsten niitzen. Kaum mehr eine Studie oder
eine Geschaftsbilanz, die nicht mit schon aufbe-
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reiteten, druckfertigen Grafiken illustriert ist,
die, so hofft man, ihren Weg auch in die Printme-
dien und im besten Fall gar ins Fernsehen finden.

Risiken und Gefahren

Diese neue Form der Kommunikation bietet
neben grossen Chancen allerdings auch einige Ri-
siken, ja gar Gefahren. Nur durch den Einsatz von
Infografiken kdnne dem Laien heute komplexes
Wissen in einem verniinftigen Zeitrahmen iiber-
haupt vermittelt werden, schwdarmen Kommunika-
tionsexperten. Andere bleiben skeptisch: Professi-
onellen Bildurhebern auf der einen Seite stiinden
Rezipienten gegeniiber, deren Blick weit weniger
geschult sei, meint etwa der Linguistikprofessor
Uwe Porksen. Infografiken hatten zudem den As-
pekt, einen gewiinschten und nicht einen realen
Zustand abzubilden. Die Grafik sei dann eher Ab-
bild des eigenen Denkbildes, denn der Realitdt.
Die Gefahr der bewussten oder unbewussten Mani-
pulation sei enorm. Eine gezielte Beeinflussung
der Rezipienten sei wegen der ganzheitlichen
Wahrnehmung des Bildes, welche abhangig vom
sozialen und kulturellen Umfeld des Betrachters
variiere, gar nicht maglich, kontern die Bildereu-
phoriker.

Welcher Nutzen, welche Gefahren sind denn
nun mit Infografiken verbunden? Wie steht es
wirklich mit der Bildkompetenz der Rezipienten?
Und wie professionell setzen Wissenschaft und
Wirtschaft Grafiken in der Kommunikation heute
ein? Muss mit Porksen tatsdchlich gefiirchtet wer-
den, dass Infografiken aus diesen Kreisen den of-
fentlichen Blick derart prdgen, dass am Ende gar
die Wurzeln der Demokratie bedroht sind? Oder
helfen die wissensvermittelnden Bilder nicht doch
eher, sich auch in kurzer Zeit eine Meinung iiber
einen komplexen Sachverhalt bilden zu konnen?

Ikonologische Analyse

Eine Grafik, die letztes Jahr hierzulande im
Rahmen eines lang anhaltenden offentlichen Dis-
kurses grosse Empdrung ausloste, war eine von
Avenir Suisse in Ziirich publizierte. Sie erschien
zum ersten Mal im Rahmen der Studie <Baustelle
Foderalismus> im Februar 2005 und fand ihren Weg
schnell in sdmtliche Printmedien sowie ins Fernse-
hen. Politisch brisant, darstellungsmdssig umstrit-
ten und schliesslich im Brennpunkt der Diskussion
iber die Studie insgesamt, bietet die Infografik
von Avenir Suisse und deren Rezeption Grundlage
flir ein ideales Fallbeispiel, um auf obige Fragen
Antworten zu geben, wenn auch nicht definitive.

Die moderne Kommunikationsforschung hat
sich erst in den letzten Jahren intensiver mit der
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Analyse von Bildern oder Grafiken auseinanderzu-
setzen begonnen. Nicht zuletzt wegen der auch
politischen Brisanz von Bildern sind sich die For-
scher einig, dass es dringend neue Ansdtze zur
Bildanalyse braucht. Einen solchen schlagen die
Kommunikationsforscher Thomas Knieper und Ma-
rion G. Miiller mit ihrer vierstufigen ikonologischen
Analyse vor. Ein Ansatz, der sich aus der kunstge-
schichtlichen Bildbetrachtung entwickelt hat und
sich fiir Pressefotos bereits als sehr tauglich er-
wiesen hat. Im Folgenden soll er versuchsweise
auf die Avenir Suisse-Infografik angewandt wer-
den.

Produktion und Urheber der Grafik

In einem ersten Schritt, der ikonologischen
Beschreibung, soll der historische Kontext sowie
der Produktionskontext der Grafik aufgezeigt wer-
den. Wie kam es zu der Grafik, wer steht dahinter?
Als wirtschaftpolitischer Akteur will Avenir Suisse
friihzeitig relevante Themen definieren und zu-
kiinftigen Handlungsbedarf, aber auch Ldsungs-
vorschldge und Denkanstosse aufzeigen. Avenir
Suisse, eine Stiftung der grossten internationalen
Konzerne der Schweiz (NestlE, Novartis, Roche,
UBS, ABB etc.) hat sich seit ihrer Griindung im Jahr
1999 als Akteur in der 6ffentlichen Kommunikati-
on gut etabliert. Fachleute gestehen dem Think
Tank durchaus einen Einfluss auf die politische
Traktandenliste und die Medien sowie eine Heraus-
forderungswirkung auf die Parteien und Denker
zu.

Ein seit der Griindung immer wieder aufge-
griffenes Thema ist der Schweizer Féderalismus. In
mehreren Studien hat Avenir Suisse auf die Diskre-
panz zwischen der Verdnderung der rdumlichen
und 6konomischen Wirklichkeit in der Schweiz ei-
nerseits und den traditionell kleinrdumigen, fode-
ralistischen Entscheidungsprozessen andererseits
hingewiesen und letztere in Frage gestellt.

Mit der Studie <Baustelle Foderalismus» sollte
der 6ffentliche Blick erneut auf die Schwéachen und
Nachteile der Resistenz des Fdderalismus gegen
die tief greifenden Verdnderungen in Wirtschaft
und Gesellschaft gerichtet werden. Als Verfasser
wurde Hansjorg Bléchliger von der BAK Basel Eco-
nomics verpflichtet. Mit ihm war sich Avenir Suisse
schnell einig, dass, angesichts der foderalistischen
Thematik und der politischen Fragmentierung der
Schweiz, farbige Infografiken der Schweiz die Aus-
sage der Studie untermauern sollten. Die Daten der
Metropolitanregionen-Grafik stammten von der
BAK Basel.

Was ist auf der Grafik genau zu sehen? Dass
es sich um die grafische Darstellung der Schweiz
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handelt, ist offensichtlich Es gilt, den Blick be-
sonders auf die farbigen Flachen zu richten. Sie
iiberdecken Teile der Schweiz, ragen aber auch ins
Ausland hinaus. Des Weiteren sind sie nummeriert,
und in der Legende als MR Ziirich, Bern, Basel etc.
bezeichnet. Nicht unwichtig: der Rest ist weiss
und mit einer feinen hellgriinen Fragmentierung
bedeckt.

Die offensichtliche Bedeutung

Doch was bedeutet die Grafik, was wollen die
Urheber damit zeigen? Danach fragt die ikonogra-
fische Interpretation. Bereits die offensichtliche
Bedeutung ist fiir den Nichteingeweihten trotz Le-
gende nicht einfach zu erkennen. Vermuten lasst
sich lediglich, dass die farbigen Flachen in ir-
gendeiner Hinsicht wichtiger sind als die weissen.
Mehr erschliesst sich erst durch den Beizug des
Kontextes, sprich der Studie. Aus dieser erfdhrt
man Folgendes: Bei den farbigen Flachen handelt
es sich um die Gebiete, in denen mindestens drei
Prozent der Bevilkerung pendeln. Gleichzeitig
wohnen 80 Prozent der Wohnbevdlkerung in einer
der sechs Metropolitanregionen, jeweils mindes-
tens eine halbe Million Einwohner. Das zeichnet die
Schweiz als ausgesprochen urbanes Land aus. Der
Anteil dieser Metropolitanregionen an der gesamt-
en Wirtschaftsleistung betrdgt knapp 84 Prozent,
was die Bedeutung der metropolitanen Regionen
zusdtzlich unterstreicht. Solche Metropolitanregi-
onen iiberschreiten oftmals mehrere Kantons- und
in einigen Fdllen auch Landesgrenzen. Ein Um-
stand, der fiir cmetropolitanweite, grenziiberschrei-
tende Kooperations- und Koordinationsmechanis-
men> ein Problem darstellt.

Uber Bedeutung und Schicksal der auf der
Karte weiss gelassenen Regionen schweigt sich
aber die Studie aus. Diesen weissen Regionen
kommt also weder eine offensichtliche, noch eine
textreferentielle Bedeutung zu.

Was wollten Avenir Suisse und Hansjorg
Blochliger mit der Grafik zeigen? Die wahre Inten-
tion der Bildurheber vollumfédnglich zu erkennen,
ist nur schon deshalb nicht mdéglich, weil diese
den Urhebern selber nicht immer voll bewusst ist.
Allerdings gibt es zahlreiche Ausserungen von Ver-
tretern von Avenir Suisse in den Medien sowie in
Interviews, die fiir die Diplomarbeit, welche die-
sem Artikel zugrunde liegt, gefiihrt wurden.

Danach wollten Autor und Projektleiter der
Studie nach eigenen Aussagen die <grossraumig
gewachsenen, neuen Strukturen> sichtbar machen,
die den kleinrdumigen Gemeinde- und Kantonsgren-
zen offensichtlich widersprechen. Sie wollten
<aufzeigen, dass der Foderalismus ein Hindernis
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sein kann>. Dabei sollte <einzig und allein die be-
reits bestehende Realitdts> abgebildet werden. Dies
also die offizielle Intention.

Daneben wurde die Karte aber - zumindest
teilweise - mit Kalkiil und ausgesprochen friih in
die 6ffentliche Kommunikation der Studie mitein-
bezogen. Im Dezember 2004, also knapp zwei Mo-
nate vor der Publikation der Studie, liberliess Ave-
nir Suisse die Metropolitanregionen-Grafik dem
<Blick> fiir einen Vorabdruck. Neben der <Abbildung
von Realitdt> war also auch die Generierung von
Aufmerksamkeit eine Intention der Kartenurheber.

Die versteckte Bedeutung

Gibt es noch eine weitere Intention, welche
mit der Grafik bezweckt war, eine andere, ver-
steckte Bedeutung? Dem soll in einem letzten
Schritt mit der ikonologischen Interpretation
nachgegangen werden.

Interessant sind hier die Reformvorschldage
der Studie: eine Reorganisation des Finanzfodera-
lismus, ein umfassend reformierter und offener
Binnenmarkt sowie das Verfassen von Zweckregi-
onen.

Betrachten wir die Forderung nach der Reor-
ganisation des Finanzfdoderalismus genauer: Mit
Nachdruck wird in der Studie auf die langjdhrigen
Transferzahlungen des Bundes an die Kantone hin-
gewiesen, von denen in erster Linie die finanz-
schwachen Kantone profitierten, wahrend die ur-
banen Agglomerationen bestraft worden seien.
Auf der Grafik sind erstere weiss, zweitere farbig
dargestellt. Stehen nun die farbigen Gebiete auch
fiir die zukiinftigen Gewinner eines solchen gefor-
derten Finanzfdderalismus? Also mehr Bundes-
gelder fiir die (farbigen) Metropolitanregionen,
weniger fiir die (weiss gelassenen) bereits finanz-
schwachen Gebiete?

Die Vermutung kann durch Aussagen von Mit-
gliedern von Avenir Suisse bestédtigt werden. <Fakt
ist, dass wir zuerst in die Zentren investieren miis-
sen, ausserte sich etwa Stefan Fliickiger im Inter-
view der Berner Zeitung. Die grafische Marginali-
sierung der Randregionen auf der Schweizer Karte
symbolisiert damit de facto auch die marginale fi-
nanzpolitische Bedeutung, die Avenir Suisse die-
sen Regionen zumisst.

Mit Einbezug des Kontextes der Grafik, also
der Studie und den im Rahmen ihrer Prasentation
getitigten Ausserungen der Verfasser konnte so-
mit klar aufgezeigt werden, dass sich hinter den
farbigen Flecken weit mehr verbirgt, als eine ein-
fache Darstellung von Fakten oder gesichertem



Die ganze Diplomarbeit von Michael Mathis
kann im Netz unter folgendem Link herunter-
geladen werden:

http://home.zhwin.ch/~bwe/iam/
publikationen/daten/
051029_df_auszeichnung_journalismus.pdf

Wissen. Als solche wurde die Grafik auch nur in
den seltensten Fillen verstanden, wie mit einer
Analyse der Medienrezeption aufgezeigt werden
konnte.

Die Grafik in der Medienrezeption

<Avenir Suisse zeichnet die Landkarte neu»
titelte etwa das Biindner Tagblatt, <Entwurf einer
neuen Schweiz> die Ziirichsee-Zeitung. <Sechs Zen-
tren und einige Liicken dazwischen> die March Héfe
Zeitung. Andere Uberschriften offenbarten Empéo-
rung: <Der Oberaargau als weisser Fleck> titelte die
Berner Zeitung und leicht spottisch die Neue Lu-
zerner Zeitung: <Schweiz als weisse Karte mit sechs
Farbklecksens.

In den Regionen, die auf der Grafik weiss ge-
blieben waren, wurde dieser Umstand mehrheitlich
als Provokation empfunden: <Was passiert mit den
weissen Flecken, [...], den Randregionen, die sich
nicht in der Ndhe der wirtschaftlichen Ballungs-
zentren befinden?> fragt beispielsweise der Walli-
ser Bote. Und im Kommentar der Schaffhauser
Nachrichten wird moniert, dass man ja gerade
noch froh sein kdonne, dass die <selbst ernannte
Wirtschaft,
Schaffhausen auf der Schweizer Karte gnadigst
noch knapp zur Metropolitanregion Ziirich einge-
farbt hats.

geniale Denkfabrik der Schweizer

Es waren diese kritischen und teilweise pole-
mischen Tendenzen in der Wahrnehmung, die die
Verantwortlichen von Avenir Suisse dazu veran-
lassten, die Metropolitanregionen-Grafik wieder-
holt zu erkldaren und zu rechtfertigen.

Nutzen und Gefahren

So brachte der Einsatz dieser Infografik fiir
Avenir Suisse zwar durchaus Nutzen, aber auch
Probleme mit sich. Der Nutzen der visualisierten
Darstellungen lag sicher in der Mdglichkeit der
Komplexitdtsreduktion und der Aufmerksamkeits-
erzeugung. Mit der Publikation der Grafik konnte
eine komplexe Thematik kommuniziert und eine
offentliche Diskussion lanciert werden.

Doch eine Komplexitdtsreduktion geht auf
Kosten der differenzierten Darstellung einer kom-
plexen Thematik. Fiir Laien ist zum Verstdandnis
einer schwer erschliessbaren Grafik umso mehr
kontextuelles Wissen notig. Es bedarf also zusatz-
licher erklarender Ausfiihrungen. Sind diese nicht
einfach zu verstehen, wird die in eine bestimmte
Richtung zielende Beeinflussung des Rezipienten
eindeutig erschwert.
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Dass die Emporung besonders in den land-
lichen Gebieten gross war, zeigt auch, wie stark
der soziale und kulturelle Kontext der Rezipienten
das Verstdndnis beeinflusst. Offenbar haben die
Rezipienten dieser Regionen die fehlende Einfédr-
bung ihrer Region als Nichtberiicksichtigung, ja
sogar Vernachldssigung aufgefasst und entspre-
chend darauf reagiert. Dessen waren sich die Ver-
treter von Avenir Suisse im Vorfeld wohl zu wenig
bewusst. Vielleicht weil sie, mehrheitlich in der
Metropolitanregion Ziirich ansdssig, selber einen
anderen sozialen und kulturellen Hintergrund auf-
weisen?

Betrachten wir nochmals die Grosse der Me-
tropolitanregionen. Diese wurden durch die Fest-
setzung der Pendlerrate auf drei Prozent bestimmt,
was etwas Willkiirliches hat, denn damit wurden
Grenzen und Grossen der Metropolitanregionen
mitbeeinflusst. Mit einer anderen Festsetzung der
Pendlerrate wadre die Grosse der Metropolitanregi-
onen abweichend ausgefallen. Auch dann wiére
wohl, um bei den Worten der Vertreter von Avenir
Suisse zu bleiben, noch immer die Wahrheit wie-
dergegeben worden, eine andere Wahrheit eben.
Dies zeigt, dass es verschiedene Wahrheiten gibt
und mit Visualisierungen, inshesondere mit Grafi-
ken, jeweils nur eine Wahrheit dargestellt wird.
Diese wird durch die mehr oder weniger willkiir-
liche Wahl von Parametern bestimmt. Insofern
liegt die Vermutung nahe, dass mit der Festset-
zung der Pendlerrate auf drei Prozent eben nicht
nur die Wahrheit dargestellt wurde, sondern viel-
leicht eher der Wunsch Vater des Gedankens war.

Wieweit es sich dabei um einen bewussten
Versuch der Steuerung der Rezipienten handelte,
muss offen bleiben. Falls eine solche beabsichtigt
war, scheint sie <zumindest auf den ersten Blick -
misslungen zu sein. Denn offenkundig war die
Bildkompetenz der Zeichengeber nicht grdsser, als
die der Rezipienten, die mehrheitlich nicht bereit
waren, die Grafik als Abbildung DER Realitdt anzu-
nehmen. Allerdings bleibt bei aller 6ffentlichen
Kritik an der Grafik die Frage offen, inwieweit sich
das Bild der metropolitanen Schweiz nicht doch
stark in die Kopfe der Rezipienten eingeprdgt hat.
Vielleicht waren die unbedeutenden weissen Fle-
cken eben doch sehr prdsent, als die Glarner un-
langst beschlossen haben, ihre 27 Gemeinden auf
drei zu fusionieren, um so die interkantonale
Fragmentierung zu iberwinden. Dann hdtten Info-
grafiken, ob nach willkiirlichen oder <wahrheitsge-
treuen> Kriterien gestaltet, sehr wohl das Potenti-
al, zum Prdgestock des 6ffentlichen Bewusstseins
zu werden.
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von Ulrich Binder

fotografisches Weltbild Locher hat.

Ulrich Binder ist Kiinstler, Ausstellungsmacher und
Dozent an der Hochschule fiir Gestaltung und Kunst
Ziirich. Er forscht im Rahmen des ith/ICS HGKZ {ber
Fotografie. Der Aufsatz basiert auf einer Untersuchung
zum Visuellen Geddchtnis der Schweiz (Binder, Vogel,
Das Menschenbild im Bildarchiv, Limmat Verlag, 2006,
siehe Kasten).
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dass das visuelle Geddchtnis sehr selektiv ist. Ein

und Kunst in Ziirich hat aber gezeigt, dass unser

Recherchen in Schweizer Bildarchiven ergaben aber,

Forschungsprojekt an der Hochschule fiir Gestaltung

iick von hinten

Bereits in den 1950er-Jahren konstatierte der
junge Fotograf René Burri mit einem gewissen
Zweckpessimismus, dass iberall in der Welt, von
morgens bis abends, die Verschliisse der Kameras
rasseln und der Filmverbrauch tdglich ein kilome-
terlanger sei. Entsprechend sieht er die Kontinente
bis in alle Winkel und Ecken durchleuchtet (<Came-
ra> Nr. 7, 1956). Doch die Reportagefotografie
sollte sich noch bis in die 70er-Jahre halten; erst
der Zusammenbruch des Bildmagazins «Life» 1972
besiegelte die Dominanz des Fernsehens. Inzwi-
schen ist das Klackgerdusch der Verschliisse in ein
Rauschen der Bilderflut iibergegangen, und mit
der digitalen Fotografie diirfte die Zahl der Auf-
nahmen pro Sekunde gerduschlos weiter gestiegen



sein. Dass all diese Bilder die Wirklichkeit nicht
nur vermitteln, sondern auch verstellen, ist ein
Gemeinplatz. Ob diese fotografische Passion auch
zur flachendeckenden Reproduktion der Welt ge-
fiihrt hat, wie einige besorgt anmerken, ldsst sich
mit Grund bezweifeln. Denn viele durchaus inter-
essante Motive bleiben ausgespart. Von den vor-
handenen Bildern wiederum gelangt nur ein Bruch-
teil in eine 6ffentliche Zirkulation.

Die Angst vor der Uberforderung

Selbst wenn wir davon «mehrere Bilder pro
Sekunde wahrnehmen und verarbeiten kdonneny,
wie die Psychologie beruhigend festhilt, verbin-
den sie sich in der Bilderflut offenbar zu einer un-
aufloslichen Masse und fordern gerade durch die-
sen Aggregatzustand eine erhohte Aufmerksamkeit.
Die Macht des Einzelbildes wird durch die Summe
der Bilder untergraben, sodass sich seine Bot-
schaft in einer diffusen Gesamtmitteilung verliert.
Entsprechend sind es nicht nur die Verteidiger des
geschriebenen Wortes, die die bedrohliche Meta-
pher von der Bilderflut verwenden, um den quali-
tativen Vorrang des Geschriebenen zu behaupten.
Das negative Sprachbild wird aber sogar von jenen
verwendet, die sich durchaus als Anwilte des Bil-
des verstehen und (bessere) Bilder gegen (schlech-
tere) Bilder verteidigen. Sie gehen davon aus, dass
sich die Wahrnehmung nicht dem neuen Bildum-
satz anpassen ldsst. (Aber interessanterweise liess
sich zur Illustration dieses Artikels mit der Such-
maschine der Bildagenturen kein Bild zum Stich-
wort Bilderflut finden.) Mdglicherweise hat dieser
Widerstand auch mit den grundsdtzlichen Eigen-
heiten des Mediums zu tun: In einer Fotografie
hdlt sich der Augenblick verfiighar zuhanden einer
spdteren, ldngeren Betrachtung. Je mehr wir so
von einer Gegenwart aufheben, desto grosser wird
die abzuarbeitende Pendenz. Denn erst im Riick-
blick, umgeben mit einem Puffer aus Zeit, wird der
Moment zu dem, was er durch die Fotografie ge-
worden ist.

Auch Knipser fotografieren nicht alles

Historisch ist die Zahl der aus der Lebenswelt
gewonnenen Bilder einmalig hoch und bildet zu-
mindest mengenmdssig einen einzigartigen kultur-
historischen Nachlass: ein visuelles Geddchtnis.
Den grossten Beitrag dazu leistet die Amateurfoto-
grafie. Bilder also, die - wenn iiberhaupt - erst mit
einer betrdchtlichen zeitlichen Verzdgerung an die
Offentlichkeit gelangen. So befindet sich bei-
spielsweise die Fotoalbensammlung von Peter Her-
zog erst seit 1994 im Landesmuseum und erlaubt
einen breiten Einblick in die Fotogepflogenheiten
von Familienvdtern bis in die 1950er-Jahre. Die
einzelnen Alben zeigen quasi synchron den Lebens-
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kreis von Verliebtheit, Heirat, Geburt, Taufe und
runden Geburtstagen. Die Amateurfotos zeichnen
sich formlich dadurch aus, dass sie sich besonderen
Situationen in feierlicher Art widmen und den blos-
sen Alltag dabei ausblenden. Vor dem Hintergrund
dieser Stereotypen wirken jene Aufnahmen befrei-
end, die trotz bester Absicht verungliickt sind und
gestalterisches
Streurisiko macht sie inzwischen fiir Sammler und

dennoch erhalten blieben. Ihr
professionelle Fotografen attraktiv.

Die aufkommende Entdeckerfreude im Zusam-
menhang mit Knipserfotos tduscht jedoch gerne
dariiber hinweg, dass weite Teile des privaten Le-
bens nicht ins Bild gelangen: die Hausarbeit etwa,
die man wohl nur ungern aus ihrer Unsichtbarkeit
befreit, emotional abgriindige Situationen wie
auch die Intimitdten der Liebe. Trauernde, arme,
kranke oder leidende Menschen sind immer anders-
wo, in Afrika oder im Nahen Osten, und nicht bei
uns im Krankenhaus oder in der Villa am Hang. Weil
es aus rechtlichen Griinden und aus Pietdt hier zu
Lande nicht geboten ist, sie fotografisch aufzu-
nehmen.

Juristisch beschrankte Zuganglichkeit

Dem professionellen Fotografen bleibt der
private Bereich, zu dem im Ubrigen auch das Leben
auf den Balkonen zahlt, weit gehend verschlossen.
Fiir Aufnahme und Publikation bedarf es des Ein-
verstandnisses der Abgebildeten; erst mit dem Tod
erlischt dieser visuelle Schutz der Person. Sollte
ein Fotograf aber Zutritt erhalten, verdndert seine
Anwesenheit zwingend die Szene, sodass wir aus
seinen Aufnahmen nur erfahren, wie sich eine Per-
son, eine Familie als solche inszeniert. Zwar lassen
sich diese ganzen Kontinente des Intimen durch-
aus fiir das Bild rekonstruieren. Und es scheint
gar, dass sie dank dieser grundsdtzlichen Unzu-
gdnglichkeit ein besonders anhaltendes Interesse
wecken, wie etwa Doku-Soaps oder Pornofilme be-
legen. Umso mehr aber sind solche Bemiihungen
klischeeanfdllig. Denn zum Leidwesen der Bildre-
daktionen sehen tatsdchlich Arme in der Schweiz
«nicht wie solche aus», die allein erziehende Mut-
ter hat keine besonderen visuellen Merkmale, und
Migranten mochte man nicht weiter auf dunkle
Haare und Schnauz reduzieren.

In der Offentlichkeit, im Tram, beim Einkau-
fen oder im Katastrophengebiet, darf man Men-
schen fotografieren und die Aufnahmen auch pu-
blizieren. Immer vorausgesetzt, dass sie sich nicht
dagegen verwahren, vorausgesetzt auch, dass sie
nicht in einer «entstellenden Weise» wiedergege-
ben werden. Der Zusammenhang muss dabei ge-
wahrt bleiben, die Bildlegende darf nicht etwas
Falsches unterstellen. Eine Ausnahme bildet ledig-



Schwerpunkt Die Macht der Bilder

lich der Dealer: Er darf beim Handel mit Drogen
fotografiert werden, selbst wenn dies nicht ganz
seinen Bediirfnissen entspricht - weil hier ein 6f-
fentliches Interesse vorrangig ist. Allgemein ist
man als juristischer Laie erstaunt liber die weiten
Ermessensspielrdaume, die sich erst vor Gericht kla-
ren lassen.

Und damit wird auch nachvollziehbar, weshalb
andere Lander und inshesondere jene des Siidens
eine weitaus durchlidssigere Offentlichkeit besit-
zen. Es bedarf keiner besonderen Respektlosigkeit
eines Fotografen, wenn er jene Menschen anders
fotografiert, von denen er weiss, dass sie seine Bil-
der nie sehen und schon gar nicht in der Lage sein
werden, rechtliche Schritte zu ergreifen.

Das Authentische wird verschleiert

Wenn also unsere Landsleute mit Vorzug la-
chelnd und in typisierenden Bildern wiedergege-
ben werden, so verweist dies weniger auf deren
anhaltende Lebensfreude denn auf ein entspre-
chendes Einverstdndnis mit dem Fotografen. Und
glauben wir nicht in Anlehnung an die vielen Wer-
bebotschaften, dass es noch ein wenig gliicklicher
macht, fotografiert zu werden?

Das Buch zum Beitrag:

Die konservative Kraft der Archive
von Barbara Basting

In der Schweiz gibt es zahlreiche kleinere und grossere, kommerzielle und wissen-
schaftliche Fotoarchive und Bilderdatenbanken. Die Fotoagentur Keystone, auf die die
Tagespresse regelmadssig zuriickgreift und die ein Archiv fiihrt, gehort ebenso dazu wie
das Schweizerische Sozialarchiv, das Bildarchiv der ETH, die Fotostiftung Schweiz oder
die Fondation Herzog. Diese Fotoarchive haben jeweils eigene Entstehungsgeschichten
und Funktionen. Dementsprechend unterscheiden sich auch ihre Bestdnde und ihre Er-
werbungspolitik. Auch sind nicht alle gleichermassen 6ffentlich zuganglich. Doch sie
alle tragen jenen Bilderberg zusammen, auf den gegenwartige wie kiinftige Bilderkon-
sumenten zuriickgreifen - sei es fiir die aktuelle Berichterstattung wie in der Tages-
presse, sei es fiir historische Forschungen. Sie bilden damit das «visuelle Gedachtnis»
dieses Landes - oder jedenfalls einen wichtigen Teil davon.

Was fiir Bilder aufbewahrt werden, nach welchen Kriterien dies geschieht, welche KLi-
schees und Stereotypen dabei konserviert werden, war eine der zentralen Fragestellun-
gen fiir das Forschungsprojekt «Das Menschenbild im Bildarchiv». Es wurde von Ulrich
Binder und Matthias Vogel am Institut fiir Theorie der Kunst und Gestaltung (ith) in-
nerhalb des Instituts fiir Cultural Studies in Art and Design an der Ziircher Hochschule
fiir Gestaltung und Kunst durchgefiihrt. Das Ergebnis liegt nun in Form einer umfas-
senden, gut strukturierten und angenehm lesbaren Analyse vor, die Modellcharakter
hat. Wichtigstes, wenn auch nicht wirklich iiberraschendes Ergebnis: Archive haben
grosse Liicken - und zwar nicht zuféllig. Jede Gesellschaft hat blinde Flecken, kennt
Tabus oder Desinteresse an bestimmten Themen. Mindestens so interessant wie das,
was aufbewahrt wird, sind genau diese Liicken. Insofern ist der vorliegende Band auch
ein wichtiger Beitrag zur Reflexion iiber den nicht nur konservierenden, sondern auch
konservativen Charakter von Archiven. Trostlich nur, dass es auch noch andere Formen
der Bildproduktion gibt - etwa in der Kunst -, die die Schieflagen im System vielleicht
ein bisschen korrigieren.

Das Menschenbild im Bildarchiv, Hg. Ulrich Binder, Matthias Vogel, Limmat-Verlag,
Ziirich 2006
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Es scheint miissig, dies zu betonen, doch die
Darstellungsweise verbindet sich unmerklich mit
der Vorstellung einer Person. Niemand glaubt im
Ernst daran, dass Verbrecher in Wirklichkeit etwas
unschédrfer sind als andere Leute, dass jugendliche
Gewalttdter generell nur von hinten zu sehen sind
oder Prostituierte ein gewiirfeltes Geschlecht be-
sitzen. Dass dieser fotografische Umgang dennoch
die Wahrnehmung dieser Gruppen pragt, zeigt sich
an der leisen Uberraschung, wenn sie mal anders
zu sehen sind. Es zeigt sich auch daran, dass diese
Verschleierungsverfahren, wenn man sie auf ein
harmloses Motiv {ibertrdgt, einen leisen Verdacht
wecken. Die gebrduchlichen Darstellungsmodi, in-
direkt geprdgt von gesetzlichen Bestimmungen,
reservieren dem Authentischen das Zwielicht und
inszenieren das Gliick an der Sonne. Was vor allem
die Glaubwiirdigkeit der Fréhlichen beeintrachtigt
und sich schliesslich in einem Umkehrschluss als
Vorbehalt dem Gliick gegeniiber festsetzt.

Wenn nun tatsachlich die Darstellungsweise
auf ihren Gegenstand abfarbt, das Medium sich
nicht gdnzlich von der Mitteilung trennen ldsst, so
gilt dies auch fiir die nicht gemachten Bilder. So
wie eine Fotografie — und mehr noch eine Vielzahl
von Fotografien - eine Situation bezeugt, so wird

Symposium <Visuelles Gedachtnis»

Am Montag, 26. Juni, findet am Zentrum fiir Fotogra-
fie, Griizenstrasse 44+45 in Winterthur ein von Ulrich
Binder mitveranstaltetes Symposium statt.

«Visuelles Gedachtnis»

Das Symposium untersucht das «visuelle Geddchtnis»
aus kulturphilosophischer, historischer, bildwissen-
schaftlicher, kiinstlerischer, neurologischer sowie
sammlungs- und memopolitischer Sicht.

Die Veranstaltung richtet sich an Fachleute sowie ein
breites Publikum mit Interesse an Fotografie und
Kunst.



Familien beim Fernsehen. Eine Seite aus dem Buch «Das Menschenbild im Bildarchiv»

Die Beitrdge von Barbara Basting
und Ulrich Binder sind urspriing-
lich am Freitag, 3. Mdrz 2006 auf
der Hintergrundseite des <Tages-
Anzeigerss erschienen.

ein Gegenstand, der kein fotografisch dokumen-
tiertes Aussehen hat, schneller labil. Besonders
dann, wenn von einer flachendeckenden Abbildung
der Welt, sei es in den Massenmedien, sei es in der
Fotografie allgemein, ausgegangen wird. Entgegen
aller kritischen Einwédnde stiftet die Fotografie
nach wie vor Wirklichkeit und zieht sie von jenen
Gegebenheiten ab, die sich ihr verweigern.

Material jenseits der Quotenkandle

Diese und andere Rahmenbedingungen der
Bildproduktion haben auf das Bild des Menschen im
visuellen Geddchtnis entscheidende Konsequenzen.
Noch bevor der Verfall der Bilder einsetzt oder jene
Bilder ausgewdhlt werden, die erhalten werden sol-
len. Insofern erweist sich die zeitliche Verzoge-
rung, mit der Amateurfotografien in ein Archiv ge-
langen, als Potenzial. Sie entstehen nicht im
Auftrag, ihre Herstellung ist keiner dkonomischen
Vernunft unterworfen, und sie passieren zundchst
einmal kein Nadelohr einer Bildredaktion. Sie wer-
den von den Angehdrigen oft liebevoll aufbewahrt,
bis das Weltmobiliar so weit ausgetauscht ist, dass
sie etwas zeigen, was nur mehr als Erinnerung exis-
tiert. Mit einiger Gewissheit kdnnen sie davon aus-
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gehen, dass die Kulturindustrie dem vormals Aus-
geschlossenen spdter mit besonderer Zuwendung
begegnen wird. Und bei geniigend grosser Auswahl
lassen sich mit dem kulturhistorischen Interesse
auch dsthetische Vorlieben einldsen, sodass sich
die oft strenge ikonografische Gefolgschaft der
Amateure durch kreative Unbeholfenheit und Men-
ge wieder ausgleicht.

Warum also sollten wir dem Alltag jene in-
timen Belanglosigkeiten abnehmen, fiir die sich nur
Betrachter interessieren konnen, die nie dabei wa-
ren? Warum jemanden fotografieren, der einkauft
oder putzt, warum den dichten Strassenverkehr mit
Fussgdngern, die Familie beim Streiten oder Fernse-
hen? Um Material bereitzustellen, das ausserhalb
der Quotenkandle entstanden, komplexer, vollstan-
diger und zufdlliger ist. Das kiinftige Realitdtskon-
struktionen unterldauft und das, indem es einen Au-
genblick zeigt,
verpflichtet. Dariiber hinaus ist es das Wunderbars-
te, alten Bildern zu begegnen, von denen man nicht
mal weiss, warum sie entstanden sind.

unser Tun auf eine Tradition



Visionen, Technik, Markterfolg. Technik ist Mittel zum
Zweck. Nicht mehr, aber auch nicht weniger. Die Faszina-
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ZHWaktuell

Forschungstage der Fachhochschulen

von Margot Tanner,

Leiterin Stabstelle Forschung & Entwicklung

Die Forschungstage sollten der zuneh-
menden Bedeutung der Forschung an den
Fachhochschulen Ausdruck verleihen und
einer breiteren Offentlichkeit zeigen, dass
auch an Fachhochschulen geforscht wird.
Die ZHW war Gastgeberin fiir die ganze
Ziircher Fachhochschule.

Angesichts der wachsenden Bedeutung
hoch qualifizierter Arbeitnehmer fiir die
Wirtschafts- und Gesellschaftsentwicklung
und im Hinblick auf den prognostizierten
Bedarf von zusdtzlich 700°000 Forschenden
in der EU bis zum Jahr 2010 (Stand 2004
EU15: 1,5 Mio. Forschende), wird Forschung
immer mehr ein unentbehrlicher Bestand-
teil fiir die KMUs und somit durch die Mas-
terstudiengdnge auch zu einer treibenden
Kraft fiir die Schwerpunktthemen der Aus-
und Weiterbildung an Fachhochschulen.
Die ZHW hat das Potential, sich als Bil-
dungs- und Forschungsstdtte weiter zu
profilieren, indem sie Bildung und Wissen-
schaft engagiert betreibt, den Dialog mit
der Wirtschaft, Gesellschaft und Politik
aktiv fordert und sich als namhafter,
transferorientierter <Teach and Think Tank»
fest etabliert.

Dialog Forschung

Unter dem Aspekt des Dialogs kann den
vergangenen Forschungstagen der Fach-
hochschulen (11. und 13. Mai) durchaus
Mehrwert zugesprochen werden. Beim ab-
schliessenden Urteil im Beurteilungsbogen,
ob sich der Anlass fiir die einzelnen Pro-
jektverantwortlichen gelohnt hat, bejaht
die Mehrheit der Standteams (76%) diese
Frage, trotz kritischer Anmerkungen. Es
wurde zwar kaum ein Kunde akquiriert
(<ein marktwirtschaftlicher Gaw, wiirden
die einen sagen); die «Standzeit> produ-
zierte auch keine begutachteten Artikel
(«wissenschaftliche Totzeits, wiirden ande-
re sagen). Gleichwohl niitzten die Tage der
Forschung. Der offenkundigste Effekt: Die
Forscherteams der einzelnen Teilschulen
bekamen Gesichter und Namen. Der Aus-
tausch untereinander, der Dialog mit den
Besuchenden schédrfte den Blick fiir We-
sentliches in der Forschung, gab Raum fiir

! <Forum des 100 - 20065, dokumentiert im TagesAnzeiger, 19. Mai 2006

ZHW als Gastgeberin
fiir die Forschungstage der
Ziircher Fachhochschule

neue Ideen und brachte den notwendigen
Diskurs fiir ndchste Projekte in Gang. Die-
ser siisse Dunst der Selbstbeweihrduche-
rung musste aber auch scharfem Gegen-
wind standhalten. Kritische Stimmen
wurden wahrend der von Bundesrat Deiss
verordneten Forschungstage laut, der Wirt-
schaftsdachverband <economiesuisse> don-
nerte mit markigem, undifferenziertem
Rundumschlag gegen die Fachhochschul-
forschung. Wenn wir eingangs einen weit-
sichtigen Blick nach vorne richteten auf
die ZHW als profilierte Bildungs- und For-
schungsstdtte, so bedingt dies ebenfalls
einen umsichtigen wie ehrlichen Blick
nach innen, um die eigenen Stdrken zu er-
kennen, aber sich auch mit mdglichen
Schwichen zu konfrontieren.

Forschungspolitik und

Forschungs-Wirtschaftpolitik

Die 6ffentliche Debatte zeigte auf, was
auch innerhalb der ZHW ein Thema ist: Der
Forschungsbegriff muss je nach diszipli-
ndrer Ausrichtung und Forschungsfeld er-
weitert resp. nuanciert werden. Was unter
Forschung, und zwar solcher mit dem
Prddikat <herausragende Qualitdt> zu ver-
stehen sein soll, ist keine dem Begriff inne-
wohnende Eigenschaft. Es ist eine Verein-
barung, die trotz Konstanten immer wieder
ausgehandelt oder zumindest {berpriift
werden muss. Sie enthdlt die Verpflichtung
zu wissenschaftlichen Giitekriterien einer-
seits und weiteren domainspezifischen
Qualitdtsanspriichen andererseits.
Diese werden definiert von der For-
schungsgemeinschaft, aber - unter
dem Blickwinkel der Transferorien-
tierung - ebenso von der Wirt-
schaft und Gesellschaft.

Alle reden von Exzellenz. Re-
den wir von den Besten, den Bes-
ten in der transferorientierten For-
schung. Sind es die Erfolgreichsten
gemessen an Akquisitionsstdrke
anhand von Drittmitteln? Die Viel-
versprechendsten angesichts ihrer
Marktorientierung von Bildung
und Wissenschaft? Die am besten
Vernetzten und Kollaborativsten
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mit erfolgreicher Beteiligung in den Euro-
pdischen Forschungsprogrammen? Die be-
vorzugte Projekt- und Absolventenschmiede
der Wirtschaft? Forschungspolitik ldsst
sich, streitbar ausgedriickt, nicht losgelost
von der Forschungs-Wirtschaftspolitik dis-
kutieren. Zielkonflikte treten spdtestens
dann auf, wenn die Forschungsfreiheit der
gezielten, programmatischen Forschungso-
rientierung vollends weichen muss. Wenn
die Wirtschaft die Themenwahl iibernimmt,
ohne die Gesellschaft zu konsultieren. Die
Zunahme des Forschungspersonals mit
Hochschulabschluss zeigt jedoch, ungeach-
tet der disziplindren Ausrichtung, wie stark
die Privatwirtschaft auf ein qualitativ hoch
stehendes Bildungs- und Forschungssystem
angewiesen ist. An einem Westschweizer
Forum, zu welchem 100 Personlichkeiten
aus der Wirtschaft, Wissenschaft und Poli-
tik geladen waren, wurde folgendes Anfor-
derungsprofil mit Zukunftschance prokla-
miert: <technischer Hochschulabschluss,
Mehrsprachigkeit, Zusatzausbildung in Ma-
nagement (MBA)>. Gleichzeitig unterstri-
chen Swatch-Group-Patron Nicolas Hayek
wie auch die Nestlé-Schweiz-Direktorin
Nelly Wenger, dass zusatzlich aller fach-
licher Qualifikationen vor allem die rasche
Auffassungsgabe und unternehmerische Ei-
genschaften gefordert wéren.' Ohne Lan-
cierung eines personlichkeitsdiagnosti-
schen Diskurses sei festgehalten, dass fiir
beide Dimensionen Forschung eine wichtige
Triebfeder wie auch eine Denkschulung ist.

Angeregte Gesprache
an den Standen
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Forschung im Bachelor-Studiengang ist klar
ein Bildungsauftrag: Mit gesichertem Wis-
sen, bekannten Methoden und kreativer
Umsetzung gelangt man zu neuen Antwor-
ten auf kluge Fragen. Der Master-Studien-
gang bietet die Moglichkeit, anhand kon-
kreter, relevanter Projekte den Verstand zu
schédrfen, Wissen zu vernetzen und mit dem
Schmieden des Meister-Schwerts fiir intelli-
gente Losungsstrategien fort zu fahren.
Den endgiiltigen Feinschliff in Form viel-
faltiger Erfahrungen und <Best Practices»
erhdlt das Schwert in der Berufswelt, sowie
in der kontinuierlichen, wissenschaftlich
fundierten und praxisnahen Weiterbildung.
Das Coachen und Begleiten dieser (jungen)
Talente oder erprobten Berufsmenschen
fordert von den Dozierenden und For-
schenden ein didaktisches wie wissen-
schaftliches Handwerk, in welchem mit
anspruchsvoller Kombinatorik und Exper-
tentum fortgefiihrte, hochste Leistung er-
moglicht wird. Es gilt strukturelle, geistige
und rdumliche Grenzen zu {iberwinden. Es
ist jener herausfordernde Balanceakt, dort
die eingetretenen Pfade weiter zu begehen,
wo sie in optimaler Weise zum Ziel fiithren,
aber beherzt da andere Wege einzuschla-
gen, wo Sollbriiche Eingefahrenes ausran-
gieren und auf neue Geleise bringen. Aber
es gilt auch finanziellen Freiraum fiir all
dies zu schaffen, wenn man sich dazu be-
kennt.

Wer besuchte warum die ZFH-Forschungstage

in Winterthur?

Ergebnisse einer Befragung durch das

Institut fiir Angewandte Medienwissenschaft*

Am 11. und 13. Mai fanden an den sieben
Fachhochschulen der Schweiz parallel die
Nationalen Forschungstage statt. Damit
sollten die Wirtschaft und die Gesellschaft
fiir die Anliegen der Fachhochschulen,
insbesondere fiir die FH-Forschung, sensi-
bilisiert werden. Die Ziircher Fachhoch-
schule ZFH organisierte dazu im Mdander
in Winterthur eine Ausstellung. Das For-
schungsteam des Instituts fiir Ange-
wandte Medienwissenschaft IAM hat er-
mittelt, wer diese Forschungstage besucht
hat, welche Erwartungen damit verbun-
den waren, und wie die Veranstaltung be-
urteilt wurde.

An zwei Tagen gaben Forschende der
Ziircher Fachhochschule an 25 Standen ei-
nen Einblick in die Vielfalt laufender For-
schungsprojekte. Der Winterthurer Mdan-
der sollte ein Ort des Dialogs und des
Transfers zwischen ZFH-Forschung und Of-
fentlichkeit werden. Der Transfer von wis-
senschaftlichem Wissen ist bisher schon in
verschiedener Hinsicht wissenssoziolo-
gisch untersucht worden: Eine daraus re-
sultierende - allenfalls iiberraschende -
Aussage ist, dass der Transfer von
wissenschaftlichem Wissen nur unter idea-
len Bedingungen und damit nur selten ge-
lingt. Ausgehend von dieser spannungsge-
ladenen These hat sich das Forschungsteam
des IAM aufgemacht, die Besucherinnen

* An der Befragung arbeiteten Iris Giovanelli, Guido Keel,
Michael N&f, Michael Schanne und Vinzenz Wyss mit, alle
Institut fiir Angewandte Medienwissenschaft (IAM).
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und Besucher der Forschungstage zu deren
Motivation und Bewertung der Transferbe-
mithungen zu befragen.

Besucherstatistik

Von den insgesamt 249 (Donnerstag)
bzw. 159 (Samstag) Personen, welche zu
den Ausstellungszeiten den Mdander betra-
ten, konnten die Interviewer mittels stan-
dardisiertem Fragebogen am Donnerstag 67
(27%) und am Samstag 73 (46%) Besuche-
rInnen miindlich befragen. Diese wurden
von Mitarbeitenden des IAM beim Ausgang
angesprochen. Nicht befragt wurden - auf
Wunsch der Ausstellungsverantwortlichen
- die bis zu 100 VIP-Géste, welche erst nach
den offiziellen Offnungszeiten zu den Fei-
erlichkeiten eintrafen.

Je nach Wochentag ergibt sich ein an-
deres Besucherpublikum: Das Alter der Be-
fragten erstreckte sich von 20 bis 81, wobei
am Donnerstag das Durchschnittsalter mit
38 tiefer lag als am Samstag mit 43 Jahren.
Unter der Woche lag der Anteil der Frauen
mit 45% signifikant héher als am Samstag
mit 36%. Zudem kann festgehalten werden,
dass am Donnerstag nur gerade 13% der Be-
sucher die Ausstellung quasi aus freien
Stilicken besuchten, wahrend der Anteil der
<Freiwilligen> am Samstag mit 45% deutlich
héher war. Alle anderen befragten Per-
sonen waren ansonsten in einer Berufs-
oder Auftragsrolle zum Besuch im Mdander

abelle 1: Besucherstatistik
Alter (N=140)

0-20 Jahre 2.9%
21-40 Jahre 48.6 %
41-60 Jahre 37.9%
>61 Jahre 10.7 %
Geschlecht (N=139)

weiblich 40.3%
mannlich 59.7 %
Anreise aus ... (N=140)

Stadt Winterthur 45.0%
Umgebung von Winterthur 10.0 %
Stadt Ziirich 20.0%
sonstige Gemeinden Kt. ZH 16.4 %
Gemeinden des Kantons TG 2.1%
alle anderen Orte in der Schweiz  6.4%
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verpflichtet. Die Aufmerksamkeit fiir die
Forschungstage blieb zudem lokal begrenzt.
Nur eine Minderheit der befragten Besu-
cher kam von ausserhalb des Kantons Zii-
rich. Der Grossteil (65%) reiste aus den
Stddten Winterthur oder Ziirich an. Nur
<Auswdrtige> mit einer ausgeprdgte Affini-
tdt zu Wissenschaft und Forschung nah-
men den ldngeren Anreiseweg auf sich.

So verdeutlicht die Analyse der Befra-
gungsdaten auch, dass primdr ein wissen-
schaftsaffines und ohnehin schon interes-
siertes Publikum angesprochen wurde (vgl.
Tab. 2). Mehr als die Hélfte der Besucher
wies einen formalen Bildungsabschluss auf
Tertidrstufe aus. 91% der Befragten zeigten
sich generell an Wissenschaft und For-
schung interessiert und 66% gaben an,
dass sie sich «regelmdssig> oder <hdufig»
iiber Wissenschaft und Forschung infor-
mieren. Fiir 68% ist Wissenschaft und For-
schung auch im Privatleben ein alltdgliches
Thema und 58% beschdftigen sich in ihrem
Beruf alltdglich mit Wissenschaft und For-
schung.

Bewertung der Forschungstage

Die Forschung an der Ziircher Fach-
hochschule darf sich aus Sicht der Besu-
cher durchaus sehen lassen. Sie bewerten
den Beitrag der Forschung an der ZFH zum
Wirtschaftsstandorty, zum <Forschungs-
platz> sowie zum <Innovationsplatz» Ziirich

abelle 2: Affinitdt zu Wissenschaft
und Forschung (N=136

tiefe Affinitdt zu

Wissenschaft und Forschung 19.9%
mittlere Affinitdt zu

Wissenschaft und Forschung 41.2%
hohe Affinitdt zu

Wissenschaft und Forschung 39.0%
Total 100.1%

durchgehend als positiv. Hingegen stufen
sie den Beitrag der ZFH-Forschung zum
«Werkplatzy Ziirich als eher niedrig ein.
Auch den allgemeinen Beitrag der For-
schung an die Wissenschaft sowie an den
Wissenstransfer beurteilen die Besucher
eher zuriickhaltend. Die Forschungstage
selbst beurteilen sie eher kritisch. Mit ei-
ner <Durchschnittsnote> von 4.51 liegt die
Bewertung zwischen <ausreichend> (31%)
und «gut> (44%). Immerhin verteilten 13%
der befragten Personen Noten unter 4 und
12% vergaben die Note <sehr gut>.

Positiv bewerteten die Besucher die
Vielfalt der Themen, die Art der Prasentati-
on sowie die intensive Zuwendung durch
die WissenschaftlerInnen. Negativ betont
wurde die <Kopflastigkeit> sowie die «Text-
lastigkeits der Ausstellung, fehlende Inter-
aktivitdt, das <Trockene> und «Niichterne»
oder etwa die Heterogenitit des Aus-
gestellten. Immerhin haben 64% angege-
ben, dass sie an den Forschungstagen Neues
gelernt hétten. Die tatsdchlichen Erkennt-
nisse waren bald so zahlreich wie die Ant-
wortenden. Die Antworten reichten von
«<weibliche Zecken sind grésser als mdnn-
liche> bis zur Erkenntnis, dass Trainerho-
sen nicht iiber ein Bett gehdngt werden
sollen.

abelle 3: Beurteilung der Ausstellung

negative Begriindungen
kopflastig, textlastig, zu heterogen
weitere negative Griinde

positive Begriindungen
Prasentation, grafische Aufmachung
Vielfalt des Ausgestellten

intensive, freundliche Zuwendung der WissenschaftlerInnen

weitere positive Griinde
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IAM-Mitarbeiter Guido Keel
bei der Befragung eines Besuchers.

Weitere Infos zum ZFH-Forschungstag:
HYPERLINK http://www.zhwin.ch/
publikationen/olm/index.php
http://www.zhwin.ch/publikationen/
olm/index.php

Kumuliert

11.5% (14)
23.8% (29)

11.5% (14)
35.3% (43)

13.1% (16) 48.4% (59)
11.5% (14) 59.9% (73)
9.0% (11) 68.9% (84)
31.1% (38)  100.0% (122)
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Die ZHW, von aussen gesehen...

Testimonials von Partnern aus Wirtschaft

und offentlicher Verwaltung

von René Hausammann, Leiter Transfer ZHW und

TECHNOPARK® Winterthur

Der Nationale Forschungstag der Fach-
hochschulen gab Anlass, die Frage zu
stellen, wie denn unsere Zusammen-
arbeitspartner die ZHW sehen. Diese
Initiative fiihrte zu einer Anzahl von aus-
drucksvollen Testimonials aus der Wirt-
schaft, einer Hochschule und der dffent-
lichen Verwaltung, die hier vorgestellt
werden.

Diese erfreulichen Statements sollten
Anreiz geben, die Zusammenarbeit mit der
ZHW weiter auszubauen. Wenn Sie Interes-
se an einer Kooperation mit der ZHW haben
und herausfinden mochten, welche Fach-
stelle iiber Thre gesuchte Kompetenz ver-
fiigt und in welcher Form eine Zusammen-
arbeit moglich sein konnte, sind Sie
herzlich willkommen, unsere Anlaufstelle
zu kontaktieren:

Transfer ZHW

Anlauf- und Beratungsstelle fiir
Wirtschaftskontakte und Wissens-
und Technologietransfer

Tel. 052 267 77 77

Fax 052 268 77 77

E-Mail: transfer@zhwin.ch

Wir freuen uns auf Ihre Kontaktnahme!

B Dept. Wirtschaft und Management
Institut fiir Banking & Finance,
Zentrum fiir Alternative Investments

HEDGEGATE

«Nach zweijdhriger Entwicklungsarbeit
steht der breiten Offentlichkeit mit Hedge-
gate eine qualitativ hochstehende, multi-
funktionale Web-Plattform fiir die Analyse
von Hedge Funds zur Verfiigung. Ich habe
im Rahmen des Projektes ein motiviertes
und engagiertes ZHW-Team kennen gelernt,
welches immer mit vollem Einsatz das best-
mogliche Resultat anstrebte.»

Michael Brandenberger
C00, Complementa Investment-
Controlling AG

e

TRANSPARENCY COUNCIL FUNDS OF

HEDGE FUNDS (TCF)

«Mit unserer Mitgliedschaft im TCF un-
terstiitzen wir die ZHW (Zentrum fiir Alter-
native Investments) im Bestreben, die
Transparenz im Bereich der Funds of Hedge
Funds in der Schweiz zu verbessern. Wir
schédtzen das Engagement und die fachliche
Qualitdt der Mitarbeiter, die mit dem Auf-
bau einer in ihrer Qualitdt und Quantitét
einmaligen Datenbank iiber Funds of Hedge
Funds (FoHF) und der Entwicklung des
Web-Portals ,Hedgegate” fiir die Analyse
von FoHFs Pionierarbeit auf diesem Gebiet
geleistet haben.»

Dr. Ricardo Cordero

Partner und CEO Fondsleitung,

Privatbankiers Reichmuth & Co
PRIVATBAKEIERS

REICHMUTH & CO

ISTEGRALE ¥ERMOOENSCERWALTUNE
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B Dept. Wirtschaft und Management
Institut fiir Verwaltungsmanagement
IVM

FINANZVERWALTUNG DES KANTONS

ZURICH

<Budget und Rechnung nach IPSAS un-
terscheiden sich materiell und formell von
der Darstellung nach HRM. Bei Anwendung
der Prinzipien von IPSAS konnen die finan-
ziellen Entwicklungen besser beurteilt
werden wegen der auch in der Privatwirt-
schaft {iblichen ,true and fair view”. Es
werden die wesentlichen, risikorelevanten
Informationen prdsentiert. Das IVM hat
das Projekt des Kantons Ziirich zur Einfiih-
rung von IPSAS massgebend mitgepragt.
Theorie und Realitdtssinn des IVM férdern
das Projekt und wirken auch auf die ge-
samtschweizerische Weiterentwicklung des
HRM.»

Rudolf Meier

Chef Finanzverwaltung des
Kantons Ziirich,

Président der Fachgruppe fiir
kantonale Finanzfragen (FkF)

% FINANZVERWALTUNG KANTON ZURICH
Projekt IPSAS

<IPSAS deckt die wirtschaftlichen Ver-
flechtungen der offentlichen Haushalte
mit Dritten auf und ermdglicht eine neu-
trale Risikobeurteilung.»

Hans Baumgartner
Bereichsleiter Finanzen + Logistik
der Stadt Kloten

mm Kloten

ﬂ‘.
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B Dept. Angewandte Linguistik und
Kulturwissenschaften
Institut Ubersetzen & Dolmetschen
IUED

Universitdt Ziirich,

Institut fiir Computerlinguistik

<The interdisciplinary project, “Trans-
Tech: Language Technology for Translators”
brings together end users, developers and
researchers in this area. ZHW's expertise is
instrumental in the re-examination of cen-
tral aspects of language technology for
translators and interpreters and in their
integration within comprehensive e-Lear-
ning modules.»

Prof. Dr. Michael Hess
Universitdt Ziirich,
Institut fiir Computerlinguistik

MNP
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El:nmpl.ner-.'lii'rgu ist-tk  in Zirich

<The development of language techno-
logy software for translators is a highly
specialized area covered only by a few com-
panies worldwide. The ,TransTech: Langua-
ge Technology for Translators” project of
the ZHW Institute for Translation and In-
terpretation sets the stage for better soft-
ware documentation, which will also bene-
fit other industry partners.»

Josef Zibung
CEO, Star AG, Ramsen

B Dept. Technik, Informatik und
Naturwissenschaften
Institut fiir Chemie und
Biotechnologie ICB

<The cooperation between ZHW, Bi-
ospectra and Novartis resulted in a project
team that is among best of class of develo-
pers of automated analytical systems: From
the idea to the series-zero apparatus wi-
thin sensational 2 years and 1 month!

Dr. Christian Leist
Novartis Leading Scientist, Head of
Bioprocess & Technology Development

') NOVARTIS

B Dept. Technik, Informatik und
Naturwissenschaften

Institut fiir Mechatronische Systeme
IMS

<Uber das Zusammenarbeitsprojekt mit
der ZHW sind wir zielgerecht auf Fachspe-
zialisten mit der fiir uns entscheidenden
Kompetenz gestossen.»

«Wesentlich fiir den Erfolg unserer Pro-
jekte war die interdisziplindre Ausrichtung
einer Hochschulfachstelle wie die des Ins-
tituts fiir Mechatronische Systeme der ZHW
- die ideale Erganzung fiir unser speziali-
siertes Geschidftsfeld.»

Christian Neuweiler
CEO, Neuweiler AG, Kreuzlingen

NEUWESILER

Ci- AT HIR AL
wern. neuweiler-ag.oh CH-3ED Ereuzlinger
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B Dept. Architektur, Gestaltung und
Bauingenieurwesen
Zentrum Konstruktives Entwerfen
ZKE

<Die ZHW ist ein echter Partner in der
Produktentwicklung. Die Zusammenarbeit
ist durch Flexibilitdt, Innovation und Um-
setzungskraft gekennzeichnet, was uns
rasch zum Ziel fiihrt.»

Baseli Giger
Geschdftsleiter Swissfiber AG, Ziirich

swissfiber
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Pilot-Projektschiene im Fach

Produktentwicklung

Abbildung 1:
Grobkonzept des
Pilotkurses

von Markus Kunz*, Dozent fiir Sprache, Kommunikation und
Kultur, Leiter Studium Generale Dept. T

Ab Herbst 2006 beinhalten alle Bachelor-
Lehrpline des Departements Technik, In-
formatik und Naturwissenschaften eine
so genannte Projektschiene, eine interdis-
ziplindre Lehrveranstaltung, die von zwei
(oder mehr) Dozierenden mit jeweils tech-
nisch-mathematischer sowie sprachlich-
sozialwissenschaftlicher Ausbildung ge-
leitet wird.

Im Studiengang Maschinentechnik
wird die Projektschiene im Fach Produkt-
entwicklung (PE) gefiihrt. Die Lernziele
sehen vor, dass die Studierenden einfache
Produkte (Funktionseinheiten, Baugrup-
pen) unter Einsatz von Computer Aided De-
sign (CAD) entwickeln konnen, dass sie die
dazu notigen Kenntnisse in der Fertigungs-
technologie haben und dass sie die notigen
Kompetenzen im kommunikativen Bereich
(Dossiers, Prasentation) aufbauen. Der Pro-
jektunterricht befdhigt damit die Studie-
renden, ein Projekt durchzufiihren, eine
Thematik kompetent und umfassend zu be-
arbeiten sowie die gewonnenen Ergebnisse
schriftlich und miindlich zu prédsentieren.
Die {ibergeordnete Erwartung ist natiirlich,
dass die Studierenden dank der Projekt-
schiene in der Lage sind, ihr <Hauptpro-
jekt>, ndmlich die Bachelor-Arbeit, mit ho-
her Qualitdt zu meistern.

Pilotkurs lauft

Die Studiengangleitung Maschinenbau
bewilligte fiir das Sommersemester 2006
einen Pilotversuch, das heisst, das Modul
PE wurde in der Klasse MB05a in Form einer
solchen Projektschiene durchgefiihrt. Be-
teiligt am Versuch war ein Kollegium aus
Produktentwicklung-, Computer Aided De-
sign- sowie Sprache, Kommunikation und
Kultur-Dozierenden.

Das Fach PE ist sowohl didaktisch wie
inhaltlich ausgesprochen fiir die Projekt-
schienenidee geeignet. Die Studierenden
erhalten im Vorlesungsteil Grundlagen in
Maschinenelementen und Fertigungstech-
nik; parallel dazu werden sie in einem se-

* Zum Dozententeam des Pilot-Projektes gehérten neben
Markus Kunz (SpKK), Beat Schlatter (PE), Ruedi Fuchs
(PE) und Peter Engel (CAD).

paraten Modul in CAD geschult. Entwick-
lungsiibungen runden den Unterricht ab
(vgl. Abb. 1). Im Pilotkurs konnte dabei
stundenplantechnisch erreicht werden,
dass ein vollstdndiger <PE-Tag> zur Verfii-
gung stand mit einem Vorlesungsteil am
Morgen und dem Ubungsteil am Nachmit-
tag. Dort konstruierten die Studierenden
einfache Maschinenteile, wobei sie sdmt-
liche Aspekte eines solchen Kleinprojektes,
also auch die arbeitstechnischen und kom-
munikativen, beachten mussten. Da die
Studierenden in Kleingruppen arbeiten,
iiben sie auch die gesamte Teamorganisati-
on.

Die Raumsituation war optimal: Der
Unterricht fand im Zentrum fiir Produkt-
und Prozessentwicklung (ZPP) statt, wo
sich die Studierenden an einem Tag, abge-
schottet vom Studienbetrieb, ganz der PE
widmen konnen. Die Rdume lassen diverse
Unterrichts- und Sozialformen zu (vom
Plenum bis zur Einzelarbeit), die gesamte
Infrastruktur steht zur Verfiigung, und die
Arbeitsatmosphdre ist motivierend. Die
Studierenden konnen den vorgesehenen
Anteil Selbststudium an den Unterricht
anhédngen bzw. {iber Mittag weiterarbeiten,
je nach Bedarf.
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Vor- und Nachteile

Nach der Hdlfte des Semesters kann fol-
gendes Fazit gezogen werden: Die Idee ei-
ner Projektschiene funktioniert, und die
angestrebten Ziele scheinen realistisch zu
sein, soweit sich dies bereits beurteilen
lasst.

Die wichtigsten Vorteile der Projekt-

schiene sind:

+ Die Idee einer Verkniipfung verschie-
dener Teilkompetenzen in einem Kurs
kann realisiert werden. Die Studie-
renden lernen <on the jobs und erken-
nen jederzeit und unmittelbar den
Zusammenhang von gelernter Kompe-
tenz und Arbeitsanforderung.

+ Die Praxis- und Realitdtsndhe der zu
losenden Aufgaben bzw. der gesamt-
en Situation, in die wir die Studie-
renden hineinversetzen, bewirkt,
dass sie den Sinn solcher Projekte er-
kennen und die Arbeit motiviert an-
gehen. Teilweise leisten sie deutlich
mehr als von der Aufgabe her nétig
wadre.

+ Der Anspruch auf Interdisziplinaritat
des Unterrichts kann in der Projekt-
schiene eingeldst werden. Die fachii-
bergreifende Zusammenarbeit unter-
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Abbildung 2: Entwurf des Tagesstrukturmodells
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schiedlicher Dozierender ist anregend
und bringt einen Mehrwert. Die Do-
zierenden lernen selber viel und pro-
fitieren von einer gegenseitigen
Feedback-Kultur.

Die wichtigsten Risiken der Projekt-

schiene sind:

- Eine Uberforderung der Studierenden
muss sorgfdltig vermieden werden. Da
alle fiir die Bewdltigung eines Pro-
jektes notigen Kompetenzen gleich-
zeitig geschult werden, steigt die An-
forderung an die Aufnahme- und
Konzentrationsfdhigkeit.

- Der Aufwand fiir die Dozierenden
(auch und vor allem fiir die Koordina-
tion) ist betrdchtlich. Die Projekt-
schiene lebt von der Idee eines Team-
teachings, d.h. vom Austausch der

Dozierenden in allen Phasen des
Kurses.
- Die Dauerhaftigkeit des Lernzu-

wachses ist noch unklar. Zwar sind
betrdchtliche Fortschritte bereits
jetzt in den Teams sichtbar, doch
werden erst die Priifungen zeigen, ob
die Studierenden vom Unterricht
profitiert haben.

Mehrwert moglich

Die bisherigen Erfahrungen lassen den
Schluss zu, dass es moglich scheint, mit ei-
ner Projektschiene einen <Mehrwert> zu
schaffen. Er besteht darin, dass Fort-
schritte bei der Erlangung von Fach-, Me-
thoden-, Sozial- und Selbstkompetenzen
ermoglicht werden: Die Projektschiene
deckt samtliche Kompetenzbereiche ab. Die
integrale Priifung von Lernfortschritten in
allen Kompetenzbereichen ist allerdings
eine grosse Herausforderung und muss erst
noch konzipiert werden. Gefestigte Ergeb-
nisse im Sinne einer Wirkungsevaluation
sind wohl erst in drei oder mehr Jahren zu
erwarten. Trotzdem lassen die Exrfahrungen
aus dem Pilotkurs PE die Hoffnung zu, dass
sich die Projektschiene zu einem Erfolgs-
modell entwickeln kdnnte.

«Spielwiesens> an der ZHW

Die Lernplattform <Moodle> erfreut sich

zunehmender Beliebtheit an der ZHW

von Marco Moser, Student,
SG Kommunikation und Informatik

Lernplattformen werden an der ZHW zu-
nehmend eingesetzt. Dozierende wie Stu-
dierende entdecken dabei die ZHW-eigene
Lernplattform <Moodles und ihre Vorteile.
Die Studierenden trainieren durch die An-
wendung ihre Selbst- und Sozialkompe-
tenz und kdonnen jederzeit und von iiberall
auf die Unterrichts-Unterlagen zuriick
greifen.

Die ZHW unterhdlt mehrere Spielwiesen
- virtuelle. Diese Spielwiesen dienen dazu,
die ZHW-eigene Lernplattform <Moodle> auf
experimentelle Weise kennen zu lernen. Die
Gruppe elearning betreut die Lernplatt-
form und deren Anwendung. Moodle ist
eine eLearning-Software, die dhnlich wie
ein Sackmesser funktioniert. Auch dort be-
nutzt man jenes Werkzeug, das gerade am
besten fiir die vorliegende Aufgabe geeig-
net ist. Die so genannten Kurse kann man
individuell zusammenstellen und mit Ka-
lender, Foren u.a. personlich anreichern.

Dozierende an der ZHW benutzen
Moodle fiir die unterschiedlichsten Unter-
richtsarten und Lektionen. Die einzelnen
Kurse sind dabei auf die Bediirfnisse der
Dozierenden und ihrer Studierenden abge-
stimmt. Jeder Kurs beinhaltet unterschied-
liche Werkzeuge und weist ein anderes Er-
scheinungsbild auf. Die verschiedenen
Anwendungsmdglichkeiten sind denn auch
ein Vorteil von Moodle, die nachtrdglich
noch erweitert werden. Ein weiterer Plus-
punkt ist die Open Source Basis, die Moodle
zugrunde liegt. Daraus ergibt sich, neben
kostenloser Nutzung, eine grosse Anwen-
dergemeinde, die sich in Foren iiber Pro-
bleme gegenseitig informiert und weiter-
hilft.

An der ZHW wird Moodle vor allem als
Unterrichts-Ergdnzung angewandt. Dateien
konnen auf der Plattform ebenso abgelegt
und von den Studierenden angesehen wer-
den, wie sich die KursteilnehmerInnen in
Foren austauschen konnen. Neben der Nut-
zung als unterrichts-begleitendes Instru-
ment ermdglicht Moodle auch selbstdndiges
Lernen der Studierenden. Sowohl beglei-
tetes Selbststudium als auch Online-Kurse
sind mit Moodle moglich. Mehrere Dozie-
rende nutzen diese weiterfiihrende Mog-
lichkeit von eLearning teils intensiv.
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Prof. Frank Koch stellt seinen Studie-
renden beispielsweise einen Online-Kurs
zur Verfiigung. Darin kdnnen sie autonom
mittels einer Simulations-Software das Mo-
dell der Nvon Neumannschen Architekturi
erlernen, die die Abldufe in einem Mikro-
prozessor beschreibt. Dies ist zwar nicht
mehr Teil des Lehrplans, dennoch findet
Frank Koch das Modell von Neumann gut zu
Erkldarungszwecken. Dank des Online-Kurses
kénnen die Studierenden das Lerntempo
ihrem eigenen Lernrhythmus anpassen.

Solche Moodle-Kurse sind im Sinne der
ZHW. In ihrem eLearning-Konzept hilt die
Schule fest, dass elLearning in verschie-
denen Bereichen der Lehre zur Erreichung
der Ziele und als Erweiterung der Lehr- und
Lernarrangements eingesetzt wird. Mit
Lernplattformen werden die Orientierungs-
und Kommunikationskompetenzen der Ler-
nenden gesteigert, genauso wie die Selbst-
und Sozialkompetenz.

Einen besonderen Vorteil entfalten
Lernplattformen fiir Weiterbildungskurse
fiir Erwachsene. Diese gehen neben dem
Studium oft einer Arbeit nach. Lernplatt-
formen erlauben den Studierenden, von
iiberall her und jederzeit auf die Unterlagen
des Kurses zuriick zu greifen. Zudem kon-
nen {iber Lernplattformen Gruppenarbeiten
geschrieben werden, ohne dass man sich
sehen muss. Die Prdsenzpflicht entféllt.

Fiir Gruppenarbeiten stellt die Gruppe
eLearning der ZHW allen interessierten
Studierenden einen eigenen Moodle-Kurs
zur Verfligung. Meist richtet sie vorgdngig
eine Spielwiese ein, damit die Studierenden
die unterschiedlichen Mdglichkeiten aus-
probieren konnen. Experimentieren nach
dem System <Trial and Error> steht bei
Moodle - zumindest am Anfang - im Vor-
dergrund. Wir freuen uns auf Sie!

Kontakt:
http://elearning.zhwin.ch
http://elearning.zhwin.ch
E-Mail: elearning @zhwin.ch
Telefon: 052 267 77 23
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Bildung auf Kredit

Modulare Ausbildung und individuell
kombinierbare Weiterbildung:

Ein Erfolg des Bologna-Modells

von Hans Scheitlin, Dozent,

Verantwortlicher Weiterbildung Dept. T

Mit der Verwirklichung des Bologna-
Modells wurde auch die Weiterbildung an
den Schweizer Hochschulen neu struktu-
riert. Studienleistungen werden nach dem
ECTS-Kreditpunktesystem honoriert. Nach-
diplomabschliisse sind daher sehr flexibel
den individuellen Bediirfnissen anpass-
bar.

Mit der Deklaration von Bologna haben
sich 29 europdische Staaten auf ein ver-
gleichbares Konzept von Hochschulab-
schliissen geeinigt. Bachelor und Master
sind die neuen, europaweit anerkannten
akademischen Abschliisse. Um Studienleis-
tungen vergleichbar zu machen wurde als
<Masseinheit> das ECTS (European Credit
Transfer System) eingefiihrt. Ein ECTS
Kreditpunkt entspricht dabei einer durch-
schnittlichen Studienleistung von 30 Stun-
den. In diesen sind sdmtliche Studien-
leistungen inbegriffen, also die reinen
Kontaktlektionen, Ubungen, Praktika und
das individuelle Verarbeiten im Selbststu-
dium.

Wenn auf einer Visitenkarte kiinftig die
Bezeichnung BSC steht, so ist damit der «Ba-
chelor of Science», also ein technischer Ab-
schluss gemeint, der den Trdger des Titels
dariiber ausweist, dass er mindestens 180
Credits auf seinem Fachgebiet erworben hat.
Oder anders formuliert: die entsprechende
Person hat sich an einer anerkannten Hoch-
schule wahrend rund 5400 Stunden mit ih-
rer Fachausbildung beschaftigt.

Nun denn, was kiimmert’s mich?

Das Spannende an dieser trockenen
Feststellung sind die Folgerungen fiir den
Studienbetrieb. Jede oder jeder kann sich
als Teilnehmer von Weiterbildungskursen
diese Credits erarbeiten. An der ZHW wer-
den die meisten Weiterbildungskurse so ho-
noriert. Nur, und das ist natiirlich der Pfer-
defuss, miissen Sie im Rahmen einer
Modul-Schlusspriifung beweisen, dass Sie
die Credits auch verdienen... Neben den
akademischen Abschliissen vergeben die
Hochschulen auch beglaubigte Weiterbil-
dungszertifikate. Die kleinste Einheit ist
der Weiterbildungskurs (WBK). Er umfasst
weniger als 10 Credits. Der WBK ist quasi
der Baustein zu hoheren Weiterbildungsab-

schliissen. Fiir Studienleistungen mit mehr
als 10 Credits vergeben die Schweizer Hoch-
schulen das «<Certificate of Advanced Stu-
dies> (CAS). Ein CAS kann in einem ldnger
dauernden Kurs erarbeitet werden oder
durch eine sinnvolle Kombination einzel-
ner Weiterbildungskurse. Sie konnen sich
also recht flexibel ihren eigenen Zertifi-
katslehrgang <zusammenbauen>.

Oberhalb des Zertifikates kennt die Wei-
terbildung an den Hochschulen noch das
<Diploma of Advanced Studies> (DAS) und
quasi als Kronung den <Master of Advanced
Studies> (MAS). Das Diplom ist fiir 30 Cre-
dits zu haben und fiir den Master miissten
ganze 60 Credits investiert werden. Beach-
ten Sie, 60 Credits entsprechen der Studi-
enleistung eines ganzen Jahres (Vollzeit)!
Die Titel werden also nicht verschenkt, aber
im Gegensatz zu fritheren Nachdiplomstu-
dien besteht eine deutlich verbesserte indi-
viduelle Gestaltungsmoglichkeit.

Dabei ist allerdings das obenstehende
Wort «sinnvoll> zu beachten. Die Kredit-
punkte sind primdr ein international aner-
kanntes Mass fiir erbrachte Studienleistun-
gen. Sie berechtigen nicht automatisch zu
den erwdhnten hoheren Abschliissen. Die
Zertifikate werden nur ausgestellt, wenn
die erbrachten Credits in einem verniinf-
tigen Zusammenhang zum {ibergeordneten
Zertifikat stehen. Mit anderen Wort